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Los argentinos son
quienes mas tiempo
trabajan en el hogar

Si bien en Jos dltimos afas Jos home
bres han asumido nuevas v mayores
responsabilidades dentro del hogar,
las mujeres siguen dedicando mds
horas del dia a las tareas domésticas
que los hombres.

Asi concluyé el estudio encarado
por e Centro Walmant Conciliacion
Familia y Empresa del [AE Business
Schouol, elaborado con el propasi
de analizar la valoracian que se hace
sobre las tareas domésticas, cdmo se
distribuyen y el tiempa y resy
bilidad que se les dedica a ellas en
casi un centenar de paises.

la investigacion reveld que en
pramedio, una mujer dedica entre
14 ¥ 23 horas semanales a las tareas
domésticas (a excepcion de las itas
lianas, que dedican 9 horas), miene
tras que Jos hombees destinan entre
6y 16 haras semanales.

Argentina es, segin Jos datos que
da el essudio, el pais que mds horas
imvierte en o trabajo del hogar. Tane
to hombees comao muj
ranking mundial, con 23 horas se-

3

HOGARENAS. L2 soiedad valor mids of ¢afo

ticas por parte de las mujeres y 16
horas a la semana por parte de los
varones. En o podio también estan
Brasil (21 haras para ks muj)

Tjora o Prelesional que las areas del hagar.
2 tareas domés que Kenia ob Jas par=
centajes mas bajos (36% de las mue
jeres y 28% los varones).
Los panticipantes del estudio
15  afirm bién estar total

paralos hombees), Colombia (21 hos
ras las mujeres, 14 Jos varones) y Bo-
livia (18 y 14, respectivamente).
Los resultados del estudio indi

que alrededar de 50% de Jos particie
pantes estid tntalmente de acuerdo
con que la sociedad valara mas o
éxito profesional que ocuparse de
las tareas del hogar.

Cabe destacar que Portugal es o
pais que abtuvo el porcentaje mds
alto de valoracién de éxito profesios
nal (69% de las mujeres y 67% de los
hombres), seguido de lalia (7% de
los varones y 50% de las mujeres),

te de acuerdo con que la realiza.
cién de las tareas del hogar contrie
buye a desarrollar competencias
para otras dreas de [a vida

Esto significa que las labores
domésticas ayudan a cultivar ha.
bilidades y a forjar valores que
pueden ser transferidos a otros
dmbitos en las relaciones inters
p | coma pued ser
aprender a servir a los demds, ad-
quirir habitos coma el orden, la

" hilidad o la solidaridad,
luego ejercitarlas en ¢l trabajo, o
estudio y en la vida social.
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Los argentinos son los que mas tiempo le
dedican a las tareas del hogar

Lo revela un estudio internacional llevado adelante por varias universidades en 94 paises con el apoyo
de [a ONU.

Los argentinos, tanto hombres como
mujeres, son los que mas tiempo le
dedican en el mundo a las tareas
hogarefias de acuerdo a un estudio
internacional realizado por dos
universidades con apoyo de las Maciones
Unidas en 94 paises, que busca destacar la
impertancia de la labores domésticas y
cémo su realizacion contribuye a
desarrollar competencias para otras areas
de la vida.

El relevamiento, efectuado por la Universidad Austral de la Argentina, la Inalde Business
School de Colombia y la Heme Renaissance Foundation de Reino Unido, destaca que las
mujeres argentinas le dedican 23 horas semanales a las labores domeésticas, mientras que
los varones 16 horas cada siete dias.

El informe sefiala, ademas, que a nivel mundial, una mujer dedica en promedio entre 14y 23
horas semanales a las tareas hogarefias, a excepcién de las italianas que le dedican 9 horas,
mientras que los hombres aportan entre 6y 16 horas por semana.

Los participantes del estudio afirmaron estar totalmente de acuerdo con que la realizacion
de las tareas del hogar contribuye a desarrollar competencias para otras dreas de la vida,
pero sélo el 24% de los encuestados asegurd que la sociedad valora esta dedicacion,
mientras el resto indicé que solo se pone en valor el éxito profesional por encima del hogar.
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En este punto fue Portugal el pais que obtuvo el porcentaje mas alto de valoracion del éxito
profesional por encima de las tareas hogarefias, seguido de Italia.

Los organizadores del estudio destacaron que las labores domésticas "ayudan a cultivar
habilidades y a forjar valores que pueden ser transferidos a otros &mbitos de la vida en las
relaciones interpersonales, como aprender a servir a los demas, adquirir habitos como el
orden, la responsabilidad o la solidaridad, y luego ejercitarlos en el trabajo, el estudio y en la
vida social".

Pese a que la mayoria respondié que realizar las tareas hogarefias contribuye a generar
otras competencias, 53% de las mujeres y 60% de los hombres consultados aseguraron que
no le dedican el tiempo suficiente a ellas.

Ademas, de acuerdo al estudio entre el 2% y el 16% de las mujeres y entre el 1% y el 15% de
los hombres contestaron que le dedican tiempo a capacitarse para realizar las tareas
domeésticas, mientras que solo el 20% distribuye estas labores con el resto de los integrantes
de la familia.

Brian Sanderson, de la Home Renaissance Foundation del Reino Unido, destaco que "es algo
tan obvio que el hogar es lo més importante para las personas que nos cuesta asumirlo y
valorarlo en su justa medida. Los que lo han tenido son los que nos abren los ojos sobre su
importancia al resto del mundo”.

Por su parte, Sandra Carlier, directora del Centro Cultura, Trabajo y Cuidado de Colombia,
destacd que "tomarse el tiempo para considerar las labores de cuidado dentro del hogar,
permite analizar |a contribucion de este trabajo al desarrollo humano™.

Patricia Debeljuh, directora del Centro Walmart Conciliacién, Familia y Empresa Argentina,
asegurd que "atender el cuidado del hogar y hacer visible lo invisible no es una cuestion
privada que atafie a cada familia sino que traspasa su fronteras".

A partir de estos resultados, los organizadores buscan "disefiar politicas publicas que
acompafien las nuevas dindmicas familiares, promover una nueva legislacion que contemple
la co responsabilidad en las tareas del cuidado y proponer acciones en la sociedad que den
visibilidad al trabajo del hogar.

Para leer el cable de la noticia acceder a: https://cablera.telam.com.ar/cable/483452
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Encuesta internacional presentada en la Casa Rosada

Los argentinos son los que mas tiempo
invierten en las tareas del hogar

Las mujeres dedican 23 horas por semana y los hombres, 16. En ambos casos, superan a los

d
94 paises relevados

estan al tope del 2

Diego Geddes Los habitantes de la Argentina son los que mas horas invierte en el
— trabajo del hogar. Tanto hombres como mujeres ideran el

f

ranking a nivel mundial, con 23 horas semanales destinadas a
tareas domeésticas por parte de las ellas (mas de tres horas por dia)

o Q@ e y 16 horas a la semana por parte de los varones (algo mads de dos

| [r— horas diarias). Pero esta conclusidn a la que llegd un estudio
internacional no se trata simplemente de una medalla gue busca
W Servicio Doméstico inflar €l orgullo argentino. Justamente, el estudio busca cuantificar

cudles son los paises que mas horas invierten en las tareas
hogarefias porgue eso supone la formacidn de una familia mas
inteprada, con valores relacionados al mundo del trabajo, que
afianza los vinoulos y la cooperacion entre los integrantes de una
familia.

Los arganizadores del estudio destacaron que las labores
domeésticas "ayudan a cultivar hahilidades y a forjar valores
que pueden ser transferidos a otros ambitos de la vida en las
relaciones interpersonales, como aprender a servir a los demas,
adguirir habitos como el orden, la responsabilidad o la solidaridad,
vy luego gjercitarlos en el trabajo, €] estudio v en la vida social”.
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“Estoy convencido de que el hogar es la verdadera escuela para
la vida. Las escuelas pueden ensefiar algunas habilidades y
conocimientos, pero €l hogar es donde cada persona desarrolla el
caracter. Es en el hogar donde se comienza a construir la propia
identidad, cada uno descubre para ko que es bueno y crece en

auto-confianza™, sefiala Charles Handy, cofundador de la London
Business School, citado en el estudio denominado Global Home
Index, que fue presentado en la Casa Rosada, El relevamiento fue
efectuado por la Universidad Austral de la Argentina, la Inalde
Business School de Colombia y la Home Eenaissance Foundation de
Reino Unido.

Si bien en los ultimos arios los hombres han asumido nuevas y
mayores responsabilidades dentro del hogar, las mujeres signen
dedicando mas horas del dia a las tareas hogarefias que ellos
en los 20 paises del primer informe de resultados. El1 85% de las
MIjeres argentinas organiza siempre las compras de la casa,
mieniras que 5olo el 24% los hombres admite cumplir esa misma
tarea. El 45% de las mujeres se ocupa personalmente del
mantenimiento de la casa, mientras que solo el 23% de los
hombres se encarga de esa tarea.

Mira también
Las mujeres avanzan, pero no su calidad de vida

Mas de la mitad de los hombres (33%) reconoce que las
obligaciones laborales los levan a descuidar el tiempo gque
deberian dedicarle a la familia ¥ al hogar. ¥ el 56% de los
argentinos dice que siempre almuerza o cena en familia. Es la
cifra mas alta entre todos los paises encuestados y
coincidentemente Italia v Esparia tambign tienen un porcentaje
similar.

Mira también
Un grupo de madres cuida a 1 200 chicos

Tanto hombres como mujeres argentinas consideran casi
mayoritariaments gue realizar tareas hogarefias es muy
importante (33% hombres, 86% mujeres). ¥ a pesar de una
creciente valoracion de las tareas hogarenias, todavia sigue
pesando mas la labor profesional a la hora de reconocer e merito.

El informe sefiala, ademas, que a nivel mundial, una mujer dedica
en promedio entre 14 v 23 horas semanales a las tareas hogarerias,
a excepcion de las italianas que le dedican 9 horas, mientras que
los hombres aportan entre 6 v 16 horas por semana. Esos datos
muesiran que el promedio argentine esta muy por encima en
comparacion a otros paises del mundo.
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En el podio de los que mas horas le dedican a las tareas domésticas
figuran paises latinoamericanos, algo gue permite hablar de una
cultura regional: Brasil (21 horas para las mujeres, 15 para los
hombres), Colombia (21 horas para las mujeres, 14 para los
varones) y Bolivia (128 y 14, respectivamente). Los datos surgen de
una encuesta a 9.000 personas de 34 paises, A partir de estos
resultados, los organizadores buscan disefiar politicas pablicas que
acomparien las nuevas dindmicas familiares, promover una nueva

legislacion gue contemple la corresponsabilidad en las tareas del
cuidado y proponer acciones en 1a sociedad gue den visibilidad al
trabajo del hogar.
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Tareas domésticas: los argentinos, los que
mas tiempo le dedican

Esa fue la conclusion de un estudio, avalado por la ONU, a partir de un muestreo de 94 paises. Busca
destacar la importancia de estas labores para desarrollar competencias en otras areas de la vida.
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Los argentinos son, a nivel mundial, los que més tiempo le dedican a las tareas
domésticas. Esta fue la conclusion a la que se llego en el estudio realizado por la Universidad
Austral (Argentina), la Inalde Business School (Colombia) y la Home Renaissance
Foundation {Reino Unido), con el apoyo de las Naciones Unidas.

Con un muestreo de 94 paises, la investigacion busca destacar la importancia de este tipo
de labores y como su realizacion contribuye a desarrollar competencias para otras areas
de la vida.

De las conclusiones surge que las mujeres argentinas le dedican 23 horas semanales a las
tareas domésticas, mientras que los varones, unas 16 horas. A su vez, & informe sefala
que, a nivel mundial, una mujer dedica, en promedio, entre 14 y 23 horas a estas labores,
excepto las italianas, que les dedican unas 9 horas, mientras que los varones lo hacen entre 6
y 16.

Los encuestados afirmaron que la ejecucion de las tareas del hogar contribuye a desarrollar
habilidades y competencias en ofras areas de la vida, aunque solo el 24% considerd que la
sociedad valora esta dedicacion. El resto afirmd que el éxito profesional se pone por encima
del hogar. Los paises que obtuvieron el porcentaje mas alio en la valoracion del axito
profesional sobre las labores de la casa fueron, en pnmer lugar, Portugal, seguido de cerca por
Italia.

Segin los organizadores del estudio, las labores domésticas “ayudan a cultivar habilidades
y a forjar valores que pueden ser transferidos a las relaciones interpersonales propias de
otros dmbitos de la vida, valores como aprender a servir a los demds, adquirir habitos
como el orden, la responsabilidad o la solidaridad, y luego ejercitarlos en el trabajo, el
estudio y en la vida social”.

Mas alla de la certeza de que es positivo realizar las tareas del hogar, el 53% de las mujeres y
el 60% de los varones consultados aseguraron que no es suficiente el tiempo que le
dedican de forma habitual.

En este sentido, el estudio concluyd que entre el 2% y el 16% de las mujeres y entre el 1% y el
15% de los varones contestaron que si dedican tiempo a capacitarse para realizar los
quehaceres domésticos, y solo el 20% afirmé que distribuye estas tareas con el resto de
los integrantes de la familia.

Segin publicd 7éfam, &l investigador de la Home Renaissance Foundation de Reino Unido,
Brian Sanderson, explicd: “Es algo tan obwvio que el hogar es lo mas importante para las
personas que nos cuesta asumirlo y valorarlo en su justa medida. Los que lo han tenido son los
que nos abren los ojos sobre su importancia al resto del mundo”.

Por su parte, la directora del Centro Cultura, Trabajo y Cuidado de Colombia, Sandra Carlier,
destaco: “Tomarse &l tiempo para considerar las labores de cuidado dentro del hogar permite
analizar la contribucion de este trabajo al desarrollo humano”.

La directora del Centro Walmart Congiliacion, Familia y Empresa Argentina, Patricia Debeljuh,
afirma: “Atender el cuidado del hogar y hacer visible lo invisible no es una cuestion privada que
atafie a cada familia, sino que traspasa sus fronteras”.

Con estos resultados, los impulsores de la investigacion buscan disefiar politicas publicas
gue acompafien las nuevas dindmicas familiares, asi como promover una legislacion que
contemple la responsabilidad compartida en las tareas domésticas y proponer acciones
que den visibilidad al trabajo del hogar.
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Los argentinos, los que mas tiempo le dedican a las tareas del
hogar

Asi lo afirma un estudio internacional realizado por dos universidades con apoyo de las Naciones
Unidas en 94 paises

Agencio Telom
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o5 angentinos, tanto hombres como mujeres, son los gue mas tiempo le dedican en el mundo & las
tareas hogarenas de acuerdo & un estudio intemacional realizado por dos universidades con apoyo de
las Maciones Unidas en 94 paises, gue busca destacar la importancia de |a labores doméesticas y como
su realizacion contribuye a desamollar competencias para otras areas de la vida.

El relevamiento, efectuado porla Universidad Austral de la Argentina, la Inalde Business School de
Colombia y la Home Renaissance Foundation de Reino Unido, destaca gue las mujeres argentinas le dedican
23 horas semanales a las labores domésticas, mientras que los varones 16 horas cada siste dias.

El informe sefiala, ademas, gue & nivel mundial, una mujer dedica en promedio entre 14 v 23 horas semanales a
las taregs hogarefias, a8 excepcion de las italianas gue le dedican 9 horas, mientras gue los hombres aportan
entre & y 16 horas por semana.

Los participantes del estudio afitnaron estar totalmente de acuerdo con que la realizacion de las tarsas del
hogar contribuye a desamolliar competencias para ofras areas de la vida, pem solo &l 24% de los encuestados
asegun que la sociedad valora esta dedicacion, mientras el resto indico que solo se pone en valor el &xito
profesional por encima del hogar.

Las argentinas le dedican 23 horas semanales
a las labores domesticas
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En este punto fue Portugal el pais que obtuvo el porcentaje mas alto de valoracion del éxito profesional por
encima de las tareas hogarefias, seguido de Italia.

Los organizadores del estudio destacaron que las labores domeésticas “ayudan a cultivar habilidades v a forfar
valores que pueden sertransferidos a otros ambitos de la vida en las relaciones interpesonales, como aprender
a senir a los demas, adquinr habitos como el orden, la responsabilidad o la solidaridad, v luego ejercitaros en el
trabajo, el estudio v en la vida social”.

Pese a que la mayona respondic gue realizar las tareas hogarenas contribuye & generar ofras competencias,
53% de las mujerss v 80% de los hombres consultades asegurarcn que no le dedican el tiempo suficients a
ellas.

Ademas, de acuerdo al estudio entre el 2% v el 16% de las mujeres y entre &l 1% y &l 15% de los hombres
contestaron que le dedican tiempo a capacitarse para realizar las tareas domésticas, mientras que solo el 20%
distribuye estas labores con el resto de los integrantes de la familia.

Brian Sanderson, de la Home Renaissance Foundation del Reino Unido, destaco que “es algo tan ohvio que
el hogar es lo mas importante para las personas que nos cuesta asumiro v valorado en su justa medida. Los que
lo han tenide son los que nos abren los ojos scbre su importancia al resto del mundo™.

Por su parte, Sandra Carlier, directora del Centro Cultura, Trabajo v Cuidado de Colombia, destacd que
“tomarse €l tiempo para considerar las labores de cuidado dentro del hogar, pemite analizar la contribucion de
este trabajo al desamollc humano™.

Patricia Debeljuh, directora del Centro Walmart Conciliacion, Familia v Empresa Angentina, asegund que “atender
el cuidado del hogar y hacer visible lo invisible no es una cuestion privada que atafie a cada familia sino que
traspasa su fronteras™

A partir de estos resultados, los organizadores buscan “disefiar politicas plblicas que acompafien las nuevas
dinamicas familiares, promover una nueva legislacion gque contemple la co responsabilidad en las tarsas del
cuidado y proponer accionss en la sociedad que den visibilidad al trabajo del hogar.
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28/02/2017 - Estudio de la ONU

Los argentinos son los que mas
tiempo le dedican a las tareas
del hogar

Los argentinos, tanto hombres como mujeres, son los
gue mas tiempo le dedican en el mundo a las tareas
hogarefas de acuerdo a un estudio internacional
realizado por dos universidades con apoyo de las
Maciones Unidas en 94 paises, que busca destacar la importancia de la labores domésticas y como su
realizacion contribuye a desarrollar competencias para otras areas de |a vida.

El relevamiento, efectuado por la Universidad Austral de |la Argentina, la Inalde Business School de
Colombia y la Home Renaissance Foundation de Reina Unido, destaca que las mujeres argentinas le
dedican 23 horas semanales a |las labores domésticas, mientras que los varones 16 horas cada siete dias.

El informe sefiala, ademas, que a nivel mundial, una mujer dedica en promedio entre 14 y 23 horas
semanales a las tareas hogarefias, a excepcion de las italianas que le dedican 9 horas, mientras gue los
hombres aportan entre 6 y 16 horas por semana.

Los participantes del estudio afirmaron estar totalmente de acuerdo con que la realizacion de las tareas del
hogar contribuye a desarrollar competencias para otras areas de la vida, pero solo el 24% de los
encuestados asegurd que 1a sociedad valora esta dedicacian, mientras el resto indico que salo se pone en
valor el éxito profesional por encima del hagar.

En este punto fue Portugal 2l pais que obtuvo el porcentaje mas alto de valoracion del éxito profesional par
encima de |as tareas hogarefas, seguido de Italia.
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Los arganizadores del estudio destacaron que las labores domésticas "ayudan a cultivar habilidades y a
forjar valores que pueden ser transferidos a otros ambitos de 1a vida en las relaciones interpersonales,
como aprender a senvir a los demas, adquirir habitos como el orden, |a responsabilidad o la solidaridad, y
luego ejercitarlos en el frabajo, el estudio y en [a vida social”.

Pese a que la mayoria respondid gue realizar las tareas hogarefas contribuye a generar otras
competencias, 53% de las mujeres v §0% de los hombres cansultados aseguraran que no le dedican el
tiempao suficiente a ellas.

Ademas, de acuerdo al estudio entre &l 2% v el 16% de las mujeres y entre ] 1% v el 15% de los hombres
contestaron que le dedican tiempo a capacitarse para realizar 1as tareas domésticas, mientras que solo el
20% distribuye estas labores con el resto de los integrantes de la familia.

Brian Sanderson, de la Home Renaissance Foundation del Reino Unido, destacd gue "es algo tan obvio
gue &l hogar es lo mas importante para las personas que nos cuesta asumirlo y valorarlo en su justa
medida. Los que lo han tenido son [os que nos abren los ojos sobre su importancia al resto del mundo™

Por su parte, Sandra Carlier, directora del Centro Cultura, Trabajo v Cuidado de Colombia, destaco que
“tomarse el tiempo para considerar las labores de cuidado dentro del hogar, permite analizar la contribucion
de este trabajo al desarrollo humanao™.

Patricia Debeljuh, directora del Centro Walmart Conciliacion, Familia y Empresa Argentina, asegurd que
"atender el cuidado del hogar y hacer visible lo invisible no s una cuestion privada que atafie a cada
familia sino que traspasa su fronteras”.

A partir de estos resultados, los organizadores buscan "disefiar politicas publicas que acompanen las
nuevas dinamicas familiares, promover una nueva legislacion que contemple |a co responsabilidad en las
tareas del cuidado v proponer acciones en la sociedad que den visibilidad al trabajo del hogar.
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Estudio revela que los argentinos son los que
mas tiempo le dedican a las tareas del hogar

Lo revela un estudio internacional llevado adelante por varias universidades en 94 paises
con el apoyo de la ONLL

Los argentinos, tanto hombres como mujeres, son los que mas

Ll tiempa le dedican en el mundo a las tareas hogarefas de
o TWEET acuerdo a un estudio Internacional realizado por dos
universidades con apoyo de las Naclones Unidas en 94 paises,
&7 COMPARTIR que busca destacar la iImportancla de la labores domésticas y

como su realizacidn contribuye a desarrollar competenclas para
otras dreas de lavida.

El relevamiento, efectuado por la Universidad Austral de la
Argentina, 1a Inalde Business School de Colombia y la Home
Renalssance Foundation de Reing Unido, destaca que las
mujeres argentinas le dedican 23 horas semanales a las labores
domésticas, mientras que los varones 16 horas cada slete dias.

El Informe sefala, ademas, que a nivel mundial, una mujer
dedica en promedic entre 14 y 23 horas semanales a las tareas
hogarefias, a excepcldn de las tallanas que le dedican 9 horas,
mientras que los hombres aportan entre & y 16 horas por
Semana.

Los participantes del estudio afirmaron estar totalmente de
acuerdo con gue la realizacidn de |as tareas del hogar contribuye
a desarrollar competencias para otras dreas de la vida, pero solo
el 24% de los encuestados asegurd que la sockedad valora esta
dedicacion, mientras el resto Indicd que s8lo se pone en valor al
éxito profesional por encima del hogar.

En este punto fue Portugal el pais que obtuvo el porcentaje mas
alto de valoracian del éxito profesional por encima de 1as tareas
hogarefias, seguido de Italla.
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W TWEET Los organizadores del estudie destacaron que |as labores

2+ COMPARTIR domésticas "ayudan a cultivar habilidades y a forjar valores que
pueden sertransferidos a otros mbitos de [a vida en las
relaclones Interpersonales, como aprender a serdr a los demas,
adgquirr habitos como el orden, la responsabilidad o la
solldartdad, y luego ejercitarlos en el trabajo, el estudio y en la
vida soclal”.

Pese a que la mayoria respondid que reallzar [as tareas
hogarefias contribuye a generar otras competenclas, 53% de las
mujeres y 60% de los hombres consultados aseguraron que no le
dedican el tlempo suficlente a ellas.

Ademas, de acuerdo al estudio entre el 2% y el 16% de las
mujeres y entre el 19 y el 15% de los hombres contestaron que
le dedican ttempo a capacitarse para reallzar las tareas
domésticas, mientras que solo ol 209 distribuye estas labores
con el resto de los Integrantes de la familia.

Brian Sanderson, de la Home Renalssance Foundation del Relno
Unido, destacd que "es algo tan obvio que el hogar es lo mas
Importante para las personas que nos cuesta asumirlo y
valorarlo en su Justa medida. Los que lo han tenido son los que
nos abren los ojos sobre su Importancla al resto del mundo™

Por su parte, Sandra Carller, directora del Centro Cultura, Trabajo
y Culdado de Colombia, destacd que “tomarse el tiempo para
considerar las labores de culdado dentro del hogar, permite
anallzar la contribuctdn de este trabajo al desarrolio humano®.

Fatricla Debeljuh, directora del Centro Walmart Conclliacion,
Familia y Empresa Argentina, asegurd que "atender el culdado
del hogar y hacer visible lo Invisible no es una cuestion privada
que ataile a cada familla sino que traspasa su fronteras”.

A partir de estos resultados, los organizadores buscan "disefiar
politicas piblicas que acompaiien las nuevas dinamicas
familiares, promover una nueva legislacion que contemple la co
responsabilidad en las tareas del culdado v proponer acclones
en la socledad que den visibilidad al trabajo del hogar.
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Los argentinos son quienes mas
tiempo dedican a tareas
hogarenas en el mundo
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En promedio los hombres argentinos dedican 16 horas scemanales a las tareas domesticas.

Los argentinos, tanto hombres como mujeres, son los que mas tiempo le dedican en el mundo a las tareas
hogarefas de acuerdo a un estudio internacional realizado por dos universidades con apoyo de las Naciones
Unidas en 94 paises, que busca destacar la importancia de la labores domésticas y como su realizacion contribuye a
desarrollar competencias para otras areas de la vida.

El relevamiento, efectuado por |z Universidad Austral de |3 Argentina, |3 Inalde Business School de Colombia y la
Home Renaissance Foundation de Reino Unido, destaca que las mujerss argentinas e dedican 23 horas semanales
a las labores domeésticas, mientras que los varones 16 horas cada siste dias.

El informe sefala, ademas. que a nivel mundial, una mujer dedica en promedio entre 14 y 23 horas semanales a las
tareas hogarenas, a excepcion de las italianas que le dedican © horas, mientras que los hombres aportanentre 6 y
16 horas porsemana.

Los participantas del estudio afirmaron estar totalmentes de acuerdo con que la realizacion de las tareas del hogar
contribuye a desarrollar competancias para otras dreaz de la vida, pero solo el 24%: de los encuestados azegurd que
la sociedad valora esta dedicacion, mientras el resto indicod que solo se pone en valor el éxito profesional por
encima del hogar.

En este punto fue Portugal 2l pais que obtuvo 2l porcentaje mas alto de valoracion del éxito profesional porencima
de las taresas hogarenas, seguido de Italia.

Pese a que la mayoria respondio que realizar las tareas hogarefas contribuye 2 generar otras competencias, 53%de
las mujeres y 609 de los hombres consultades aseguraron que ne le dedican el tiempo suficiente 2 ellas.

Ademas, de acuerdo al estudio entre el 235 y el 169 de las mujeres y entre el L90 y el 1590 de los hombres
contestaron que le dedican tiempo a capacitarse para realizar las tareas domeésticas. mientras que solo el 20%
distnbuye estas labores con el resto de los integrantes de la familia.
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Los argentinos son los que mas tiempo
dedican a tareas del hogar

Lo sefiala un estudio mundial apoyado por Naciones Unidas, segiin el cual ellas le destinan 23
horas semanales: y ellos, 16
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Sean mujeres u hombres, los argentinos son quienes mas tiempo de su vida le dedican a las
tareas del hogar. Asi lo sefiala al menos un estudio internacional realizado en g4 paises para
conocer la volaracion que tienen las diversas sociedades de esta forma de trabajo, tan
imprescindible como menospreciada en general.

El relevamiento -impulsado por la fundacion britinica Home Renaissance, la Inalde
Business School de Colombia v la Universidad Austral, con el apoyo de Naciones Unidas-
muestra que las mujeres argentinas le dedican 23 horas semanales a las labores domésticas,
mientras que los varones , unas 16, lo que ubica a ambos al tope del ranking mundial.

Y es que en promedio, de acuerdo con los resultados de las encuestas, los hombres le
dedicarian a las tareas hogarefias entre 6 y 16 horas semanales; v las mujeres, entre 14 v 23
horas, a excepcion de las italianas que le dedican solo g.

La baja dedicacion de las italianas a las tareas domeésticas se condice con otro interesante
dato arrojado por la investigacion en relacion a ese pais. Italia seria junto con Portugal el
lugar donde se detecto el mayor porcentaje de valoracion del éxito profesional por encima de
las tareas del hogar.

Si bien la amplia mayoria de los encuestados estuvo de acuerdo con que la realizacion de las
tareas domesticas contribuye a desarrollar competencias para otras areas de la vida, solo el
24% de ellos considerd que la sociedad valora esta dedicacion. El resto sostuvo que la gente
valora mucho mas el exito profesional que la dedicacion al hogar.

Por otra parte, pese a que la mayoria de los encuestados respondio que realizar las tareas
hogarefias contribuye a generar otras competencias, 53% de las mujeres v 60% de los
hombres consultados aseguraron que no le dedican el tiempo suficiente a ellas.

POR UNA MAYOR VALORACION

Ademas, de acuerdo al estudio, enire &l 2% y el 16% de las mujeres v entre el 1% v el 15% de
los hombres contestaron que le dedican tiempo a capacitarse para realizar las tareas
domesticas, y solo el 20% distribuye estas labores con el resto de los integrantes de su
familia.

La encuesta, que estaba dirigida a mayores de 18 afos con alguna persona a cargo e
involucrados en la marcha del hogar- forma parte de una investigacion de alcance
internacional que busca difundir el valor que tiene el hogar v su impacto en el bienestar de la
sociedad como una manera de sensibilizar sobre esta situacion.

Detras de la investigacion se encuentra Home Renaissance, una fundacion internacional con
sede en Londres que desde el afio 2006 busca revalorizar el trabajo del hogar, proponiendo
un cambio en el reconocimiento de su dimension profesional. Con este objetivo ha
impulsado distintas iniciativas en diferentes paises como congresos infernacionales,
investigaciones interdisciplinarias, programas de formacion promoviendo un mayor
reconocimiento del trabajo que se requiere para crear un hogar que satisfaga las necesidades
fundamentales de la persona y de la familia y su papel decisivo en la construccion de una
sociedad mas humana.

“stender el cuidado del hogar y hacer visible lo invisible no es una cuestion privada que
atatie a cada familia sino que traspasa su fronteras”, sostuvo Pairicia Debeljuhb, directora del
Centro de Conciliacion, Familia y Empresa de la Universidad Austral.

DESIGUALDAD

En un mercado laboral en baja, la desigual de oportunidades que signen teniendo las mujeres
con respecto a los hombres ha llevado a que su participacion en el mundo del trabajo rentado
se haya terminado de frenar, v cada vez sean mas las que solo trabajan en su hogar. El
fenomeno, que va habia sido advertido hace un afio por un equipo de investigadores de la
Facultad de Ciencias Economicas de La Plata, acaba de ser confirmado por una comision de
Naciones Unidas a través de un documento que hizo publico el pasado Dia de la Mujer.
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“Latasa de participacion laboral femenina se estanco en 53% v sus indices de desempleo han
sido sistematicamente mayores que los de los hombres alo largo de la ultima década. Si bien
en 2016, la tasa de desempleo regional aumento en promedio 0,5 puntos porcentuales
respecto al afio anterior, el incremento para las mujeres fue de 0,7 puntos porcentuales v para
los hombres de 0,37, alertd la Comision Econdmica Para Ameérica Latina (CEPAL) instando a
impulsar politicas destinadas a que ellas tengan acceso a una mayor oferta de empleos de
calidad.
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Una encuesta permite saber cuanta
atencion le estas prestando a tu familia

Un estudio de IAE Business School indago en la importancia del trabajo en €l hogary nos dice como somos
puertas adentro

Stock)

£l hogar &3 uno de Jos lugares que mas inciden en o que
somos como personas. Muchas veces pasado por alto, &l
tiEMpo que INVETMOSs SN OCUP3MOS de NUSstra ¢asa, de
nuestros hijos, de nuestros adultos mayores, es tiempo que
marcara el r2sto de nuestra vida.

El Centro Walmart Conciliacion Familia y Empresa del |AE
Business School (2n slianza con I3 Home Renaissance
Foundation de Reino Unido y el Centro Cultura, Trabajo y
Cuidado del INALDE Business School de Colombia), realizo
un estudio pionero a nivel mundial con 2l propdsito de
analizar 1a valoracion que se hace sobre las tarsas
domeésticas, como se distribuyen, y el tiempo y
responsabilidad que se les dedica 3 sllas.

"La realidad indica que el trabajo en el hogar es invisible, no
es cuantificable, no entra en Ias cuentas publicas de ningun
pais y 2513 poco valorizado”, e explicd 3 Infobae Patricia
Debeljuh, directora del IAE y una de Ias principales
impulsoras de cambiar €l modo en que vemos las tareas del
hogar.
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Los argentinos, al tope mundial de los que mas
horas dedican a las tareas del hogar

Seglin un relevamiento en 20 paises, las mujeres invierten 23 horas por semana y los hombres

16

JUEVES 30 DE MARZO DE 2017 + 17:44

argentinos va que, tanto mujeras como hombres, se ubicaron al tope

M antener impecable el hogar parece ser algo que desvela a los

del ranking de los que mas horas semanales le dedicas a los
quehaceres domeésticos,

Segun el relevamiento de Global Home Index, en base a 5 mil casos de 20

paises, los Argentinos encabezan con comodidad el ranking que incluyve a paises
de todos los continentes,

El primer informe global determing: "Los estudios sobre el uso del tiempo han
mostrado que el trabajo del hogar sigue siendo una responsabilidad que recae
mas directamente sobre la mujer, incluso cuando esta trabaje a tiempo
completo. Si bien las investigaciones indican que en los ultimos afios los
hombres han adquirido mavores niveles de responsabilidades dentro del hogar,
nuesiro estudio muestra que las mujeres siguen dedicando mas horas del dia al
trabajo del hogar que los hombres en todos los paises incluidos en la muestra”,

"Especificamente, las mujeres dedican en promedio enire 14 v 23 horas
semanales a las fareas vinculadas al hogar (con excepeion de las mujeres
italianas que dedican o horas semanales), mientras que los hombres dedican
entre 6 v 16 horas semanales. Los datos muestran también que las mujeres v
hombres argentines son los que mas horas invierten en el trabajo de su hogar",
detalla el documento de 6o paginas.

JQuiénes respondieron las preguntas? Hombres v mujeres entre 25 v 65 afios

de 20 paises,
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iQuiénes respondieron las preguntas? Hombres v mujeres entre 25 v 635 afios de 20

paises.
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Los argentinos son Jos que mas horas dedican las tareas del hogar. ' ; Y ; \ | i_) !
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Otros datos de la Argentina

® El 27% dijo que siempre cocina comida casera.

® El 56% almuerza o cena siempre en familia.

® El 20% distribuve entre los miembros de la familia las tareas domeésticas.

® £l 35% ensena al resto de la familia el cuidado del medioambiente,

PRIMER INFORME

GLOBAL

UN ESTUD SOV PARA 20 PAISES

www.axonlatam.com

Argentina | Bolivia | Colombia | Chile | Ecuador | Pert | Uruguay | México | Estados Unidos




AXON

Marketing & Communications

Cliente:Global Home Index Fechagp/na/2017 Audiencia:320.000

Medio: Comunicarse Pagina Online Pais:Argentina

Sdlo el 20% de los argentinos distribuye
las tareas domésticas entre los miembros
de su familia
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Se presentaron los resultados del Global Home Index {GHI) un estudio comparative en 20 paises gue analiza |a
valoracion del trabajo en &l hogar. El Indice destaca que se trata de un trabajo con predominancia femenina y que
pese a su importancia sdlo e 20% distribuye las tareas entre toda la familia.

Uruguay e ktalia son los paises que obtuviercn el menor porcentaje {11
tareas del hogar entre los miembros familiares. Le sigue la Argentina, Bol

personas distribuyendo tareas y aliviando |a carga a los jefes (as) de hogar.

de los encuestades que distribuye las
a, Meéxico y Paraguay con un 20% de

Muchas veces |as tareas asociadas al cuidado del hogar pasan desapercibidas. El estudio busce Global Home Index
[GHI) conocer con qué frecusncia los participantes de la encussta s dedican a tareas del hogar y como se dala
divisidn de estas tareas. Ademds s propuse conocer cdme se valora y se vive en los distintos paises la realidad
diaria del trabajo requerido para construir un hogar. y sensibilizar a las personas sobre el valor de su propia labor
en el mismo como una contribucian al desarrollo humano.

El estudio destaca que pese a que tanto hombres como mujeres consideran que es importante ocuparse de las
tareas del hogar (83% y 6% respectivamente), las mujeres son las gue dedican mas tiempo en estas tareas. De 14
a 23 horas semanales en el hogar comparado con |as & horas diarias dedicadas por los varones.

Si bien hay conciencia de la importancia de |as tareas del hogar, el 76% de los encuestados considera que la
sociedad valora més el &xito profesional. Esta conviccign no se traduce en accidn ya que pocos los que se
capacitan para desempefiar estas tareas.

Por otro lado, en relacidn a los habitos positivos un 44% afirma que almuerza o cena en familia, una costumbre
gue ayuda a afianzar laros familiares.

El Global Home Index (GHI) s una iniciativa de la Home Renaissance Foundation de Reino Unido apoyada por el
Centro Walmart Conciliacion Familia y Empresa (CONFyE) del IAE Business School de Argentina y el Centro Cultura,
Trabajo y Cuidado del INALDE Business School de Colombia.

La herramienta, especialmente disefiada para este estudic, fue elaborada por la Dra. Belén Mesurado.
Investigadora del CONICET {Consejo Macdional de Investigaciones Cientificas y Técnicas), v fue desarrollada a partir
de estudios tedricos de la literatura asi como tambign con las conclusiones de entrevistas realizadas a lideres de
opinidn, académicos y representantes del mbito privade, pdblice y del tercer sector, comprendiendo a 50
expertos de 37 paises de los 5 continentes.

La encuesta se lanzd marzo de 2016 y sigus abierta y disponible en 7 idiomas: espafol, italiano, inghés, aleman,
franceés, portugués y hingaro en la web: http:/iwww_globalhomeindex.orgflatam/indes.html .

Hasta shora han participado mas de 3000 personas de 54 paises distintos de los 5 continentes. E| primer informe

de resultados recoge 5000 respuestas tomadas de una muestra 20 paises. En cada uno se temarcn 25
edades comprendidas entre los 25 y BS afios, con el 40% de participantes varcnes y el 60% restante de mujer

W
m
9

Con la finalidad de promover |a participacidn en el estudie, al finalizar la encuesta cada participante reci
autodiagnostico sobre su situacion actual en relacién a la organizacion y coordinacion del hogar, los niveles de
interaccien con los otros miembros de la familia en relacion al hogar y la trasmision de valores a los miembros de
la familia en través del trabajo del hogar. Finalmente, cada participante recibe una serie de recomendaciones y
sugerencias sobre cdma encarar su vida familiar en torno al cuidado del hogar y al fortalecimiento de los vinculos
interpersonales.

Para acceder al informe complete hacer click agui.
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Los argentinos son los que
realizan mas tareas
hogareinas

Lo revela un estudio internacional llevado adelante por varias universidades en 94 paises con
el apoyo de la ONU.

Los argentinos, tanto hombres como mujeres, sen los que méas tiempo le
dedican en el munde a las tareas hogarefias, de acuerdo con un estudic
internacional realizado por dos universidades con apoyo de las Naciones
Unidas en 94 paises.

El estudio busca destacar la importancia de la labores domésticas y como su
realizacion contribuye a desarrollar competencias para otras dreas de la vida.

Actividad fisica: ;En qué casos se recomienda?

El relevamienteo, efectuado por la Universidad Austral de |a Argentina, la Inalde
Business School de Colombia y la Home Renaissance Foundation de Reino
Unide, destaca que las mujeres argentinas |z dedican 23 horas semanales a
las labores domésticas, mientras que los varones 16 horas cada siete dias.

El inferme sefiala, ademas, que a nivel mundial, una mujer dedica en
promedio entre 14 y 23 horas semanales a las tareas hogarefias, a excepcion
de las italianas que le dedican 9 horas, mientras gue los hombres aportan
entre 6 y 16 horas por semana.

Advierten sobre el riesgo del consumo excesivo de sal

Los participantes del estudio afirmaron estar totalmente de acuerde con que
la realizacion de |as tareas del hogar contribuye a desarrollar competencias
para otras dreas de la vida, pero sélo el 24% de los encuestados asegurd que
la sociedad valora esta dedicacion, mientras el resto indicd que sdlo se pone
en valor el éxito profesional por encima del hogar.

En este punto fue Portugal el pais que obtuvo el porcentaje mas alto de
valoracion del éxito profesional por encima de |as tareas hogarefias, seguido
de ltalia.
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Los organizacores del estudio destacaron gue las labores domésticas
‘ayudan a cultivar habilidades v a forjar valores que pueden ser transferidos a
otros ambitos de la vida en las relaciones interperscnales, como aprender a
servir a los demés, adquirir habitos como el orden, |z responsabilidad o la
solidaridad, y lusgo ejercitarlos en el trabajo, el estudioy en la vida social”

Pese a que la mayoria respondié que realizar las tareas hogarefias contribuye
2 generar otras competencias, 53% de las mujeres y 60% de los hombres
consultades assguraron que no le dedican el tiempo suficiente 2 ellas.

Ademas, de acuerdo al estudio entre el 2% y el 16% da las mujeres y entre &
1% y el 15% de los hombres contestaron que |2 dedican tiempo a capacitarse
para realizar las tareas domésticas, mientras gue solo el 20% distribuye estas
labores con el resto de los integrantes de la familia.

Brian Sandersan, de la Home Renaissance Foundaticn del Reino Unido,
destaco gue ‘es algo tan cbvic que el hogar es lo mas importante para las
perscnas que nes cuesta asumirlo y valorarlo en su justa medida. Los gue lo
han tenide son los gue nos abren los ojos sobre su importancia al resto del
mundo”.

Por su parte, Sandra Carlier, directora del Centre Cultura, Trabajo y Cuidado de
Colombia, destacd gus ‘tomarse el tiempo para considerar |as labores de
cuidado dentro del hogar, permite analizar la contribucion de este trabajo al
desarrolle humang'.

Patricia Debeljuh, directora del Centro Walmart Conciliacién, Familia y
Empresa Argenting, asegurd que ‘atender el cuidado del hogar y hacer visible
lo invisible no s una cuestién privada gue atafie a cada familia sino que
traspasa su fronteras”.

& partir de estos resultados, los organizadores buscan ‘disefiar politicas
publicas gue acompafien las nuevas dindmicas familiares, promover una
nusva legislacion gue contemple |z co responsabilidad en las tareas de
cuidado y proponer acciones en la sociedad gue den visibilidad al trabajo del
hogar.
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Destacan la importancia del trabajo en el hogar para
alcanzar los objetivos de la Agenda 2030

Minister je Doesarrollo Social
=) Presidencia de la Nacion

\ ABILIDAD
SUBSECRETARIA DE RESPONS
SOCIAL PARA EL DESARROLLO SOSTENIBLE

En el marco del Foro de Responsabilidad Social para el Desarrollo Sostenible, convocado por el Ministerio de Desarrollo
Social de la Nacion, y como parte del compromiso asumido por el Gobierno nacional con los objetivos de la Agenda
2030 de las Naciones Unidas, se realizo la jornada ‘La Familia y los Objetivos de Desarrollo Sostenible: una mirada
transversal’. La propuesta es transformar el mundo desde la familia.

En ese ambito, se presentd el informe del Global Home Index (GHI), un estudio en el que por primera vez la ONU
reconoce la importancia de la conciliacion entre el trabajo fuera del hogar y |as tareas de la casa y la familia.

El encuentro, que se desarrollé en Casa Rosada, contd con la participacién de Renata Kaczmarska, coordinadora del
Programa de Familia de la OMU; Victoria Morales Gorleri, subsecretaria de Responsahilidad Social, Mercedes
Jaureguibeitia, directora ejecutiva de la Home Renaissance Foundation; Patricia Debeljuh, directora del Centro
Conciliacion Familia y Empresa del IAE Business School, y Belen Mesurado, investigadora adjunta del COMICET.

En su exposicion, Kaczmarska sefiald que |a familia y el hogar son la base para erradicar la pobreza y destacd que las
tareas domeésticas son fundamentales para la sociedad. “Las familias son muy importantes para las metas del desarrollo
sostenible de la Agenda 2030°, afirma la experta de Naciones Unidas.

www.axonlatam.com

Argentina | Bolivia | Colombia | Chile | Ecuador | Peru | Uruguay | México | Estados Unidos



http://www.futurosustentable.com.ar/destacan-la-importancia-del-trabajo-en-el-hogar-para-alcanzar-los-objetivos-de-la-agenda-2030/

AXO

Marketing & Communications

Cliente:Global Home Index

Fechap/04/2017

Audiencia:237.800

Medio: El Cronista Comercial

Pagina Papel

Pais:Argentina

O8] STUIMMENTT RESPONSABLES

‘ENCUESTA INTERNACIONAL R
Un valor oculto

Se presentd el primer estudio que analiza la contribucién del trabajo del hogar al
‘desarrollo humano. El Global Home Index analiz6 el tema en 20 paises.

1 POR ROSA LONDRA

or qué escuelas de ne
gorios comoel IAEoel
INALDE Business
School de Colombia
se preocupan por saber cémo
se realizan las tareas de cuida-
do del hogar y quiénes se ocu-
pan de ellas? La realidad de! tra-
bajoen los hogares comienza a
hacerse visible y a cobrar im-
portancia, en consonancia con
temas muy sensibles a los ne-
gocios como la mayor partici-

pacién de la mujer en el mundo

del trabajo -tradicionalmente
Mmas ocupada de las tareas de
cuidado en el hogar- y la nece-
sidad. tanto de hombres como
de mujeres, de conciliar Ia vida
taboral con la personal

La cuestion también impacta
enlabusqueday la retencién del
talento que tanta preocupa en
las empresas. ya que. por ejem-
plo.maobmnales cues-

todavia alejan a las

rmtuls de las wﬁdom

mayor liderazgo en las compa-
Mu es el cuidado de la familia.
primer estudio

que analiza
la eonttlbwidn del trabajo del
hogar al desarrollo humano en
um-c!obalﬂmlnde»

mo em; ése distribuyen las

les, &lo llevan a descuidar l

tiempo dedicado al hogar y a la
familia? Realizar tareas del ho-
gar, ¢desarrolla competencias
para otras areas de la vida? ¢Se
valora mis el éxito profesional

§ principales canclusiones

hi tmbmm
hogar, cémo

iunm del
‘mmwvﬂornlosniiosy

50% de los participantes con-
sidera que se valora mas el éxi-
la i

un trabn]o Iabernl intenso fueu
del hogar.
Surgié de la del

al hogar, lo que significa una
clara desventaja para la mujer

ysu

Centro Walmart Ci
Familia y Empresa (Confye) del
IAE Business School y la Home
Renaissance Foundation (HRF).
un think tank con sede en Lon-
dres, we se propone valorar el

de

60% de los encuestados consi-
derd que realizar Jas tareas del
hogar desarrolla competencias.

para otras areas de la vida.
de ocuparse de
las tareas del hogar: mas del
m de hombres y de mujeres
r6 importante realizar

e
tes tomaran conciencia y reco-
‘nocieran el valor social que tie-
ne el trabajo del hogat en el
desarrollo humano.

El estudio, que analizé 5000

por Ias ta-
reas de cuidado del hogar? Glo-
bal Home Index analiza la valo-
racién que se hace de las tare-

en 20 paises y para
el cual se analizaron 250 casos
de varones y mujeres de entre
25

y 65 afios, revelé entre sus

de tareas:

20% de los encuestados. astrl»
buye las tareas domésticas en-
tre los miembros de la familia.

"El trabajo en el hogar -no so-
lo referido a la limpieza u orden
de la casa, sino a crear un am-
biente de hogar y de fortaleci-
miento familiar- merece un ma-
yor
que se-

www.axonlatam.com

Argentina | Bolivia | Colombia | Chile | Ecuador | Pert | Uruguay | México | Estados Unidos

N




AXON

Marketing & Communications

Cliente:Global Home Index Fechaop/na/2017 Audiencia:3.200.000

Medio: EIl Cronista Comercial Pagina Online Pais:Argentina

B e eves 20 de Abril de 2057

Un valor oculto

Se presento el primer estudio que analiza la contribucion del trabajo del hogar al desarrollo
humano. El Global Home Index analizé el tema en 20 paises.

K@

Por que escuelas de negocios como el IAE o el INALDE Business School de Colombia se preocupan

por saber como se realizan 13s tarsas de cuidado del hogary quienes

s ocupandsellas?la
realidad del trabajo en los hogares comienza 3 hacerse visible y 3 cobrar importancia, en
consonancia con temas muy sensibles a los negocios come la mayor participacion de la mujeren
=l mundo del trabajo -tradicicnalmente mas ocupada de las tareas de cuidado en el hogar-y 1a
necesidad, tanto de hombres como de mujeres, de conciliar 1a vida laboral con la personal.

La cusstion tambien impacta en l3 busqueda y La retencion del talento que tanto preocupa en las
ya que, por ejemplo, una de las principales cuestiones que todawvia alejan 2 las mujeres
de las posiciones de mayor liderazgo en las companias

e3 el cuidado de |z familia.
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El primer estudio que analiza la contribucion del trabajo del hogar al desarrolle humano en £l
mundo -Global Home Index- busco responder preguntas como estas: js& distribuyen las tarsas
domésticas entre los miembros de Lla familia, segun sus edades, capacidades y gustos? Las
obligaciones laborales, ;Lo llevan a descuidar el tiempo dedicado al hogar y a la familia? Realizar
tareas del hogar, ;desarmella competencias para otras areas de la vida? ;5e valora mas el éxito
profezional porsobre la dedicacion a las tareas de cuidado del hogar? Global Home Index analiza
lawaloracidon que se hace de las tareas domésticas, el tiempo que s dedica a ellas, como se
distribuyen las responzabilidades dentro del hegar, como s& transmite su valer & los hijos y como
z& las compatibiliza con un trabajo laboral intenso fusra del hogar.

Surgio de la asociacion del Centro Walmart Conciliacicén Familia y Empresa (Confye) del IAE
Business 3chool y la Home Renaiszance Foundation (HRF), un think tank con sede en Londres, que
z& propons valorar &l trabajo del hogar v que se reconczca su dimensien profesional.

Segln Mercedes Jaureguibeitia, directora Ejecutiva de Home Renaissance Foundation €] principal
objetive del estudio es "evaluar €l trabajo requerido para construiry cuidar un ambiente de hogar
y saber como esto es entendido v valorade por las distintas culturas y sociedades”. El trabajo
también contribuyo a que los participantes tomaran conciencia v reconocieran el valor zocial que
tiene el trabajo d el hogar en el dezarrollo humanco.

El estudio, que analizo 5000 respuestas en 20 paises y para el cual se analizaren 250 casos de
varones y mujeres de entre 25 y 65 afios, reveld entre sus principales conclusiones:

Dedicacion de tiempo &l hogar: las mujerss trabajan entre 14 a 23 horas semanalss en el hogar,
mientras los hombres trabajan de € a 7 horas en el mismo. Es decir, que el trabajo del hogar sigue
siendo una responsabilidad que recae directamente sobre la mujer, incluso cuando ésta trabaje &
tiempao completo.

aloracion social del éxito profesional sobre la dedicacian a las tareas del hogar: 50% de los
participantes considera gque se valora mas el exito profesional gue la dedicacién al hogar, lo que
significa una clara desventaja para la mujer y su realizacion profesional.

Desarrollo de competencias: 60% de los encusstados considera que realizar las tareas del hogar
desarrolla competencias para otras areas de la vida.
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FM Mileniumc¢ Ventana Abierta

CLIENTE: Global Home

FECHA: Jueves, 13 de Abril de 2017

Duracidn: 11 minutos

TEMA: Presentacion del estudio Global Home
Index
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VOCERQ: Patricia Debeljuh
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CLIENTE: Global Home Index PROGRAMA: Noticiero América TV
FECHA: Viernes, 14 de Abril de 2017

Duracidn: 2 minutos y 21 segundos

TEMA: Presentacion del estudio Global Home
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VOCERO: Patricia Debeljuh
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Doble jornada: el trabajo, dentro y fuera de
casa

En 2015 les preguntaron a 50 expertos de 37 paises qué le

escribieron la palabra "tiempo’. Nuevas miradas busc g c
les "devuelven” a las familias a los empleados que "tomaron prestados” durante varias horas al
dia.

Trabajo en &l hogar
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En esas conversaciones de trasnoche que se dan entre viajeros
desconocidos que comparten unas horas en un hostel, un espafiol
de treintaipico -grandote y barbudo, que pasaba unas mini
vacaciones en Londres y ya planeaba otros viajes- sentencid: "Lo
tnico importante es el tiempo”. Aungue sencilla, su frase generd
un dehate sobre el vértigo de aceptar que un dia tiene "solo” 24
horas y las estrategias personales para acomodar deberes y
placeres y hacer que "rindan” lo mejor posible. Pero esta sensacion
de "falta de tiempo” -lo sabemos- tiene gque ver con todos nosotros:
en 2015 les preguntaron a 50 expertos de 37 paises qué le falta hoy
al hogar v, por unanimidad, escribieron la palabra "tiempo”.

Mira también
4 historias gue te haran cambiar tu mirada sobre el mundo

Patricia Debeljuh, Directora del Centro Walmart Conciliacion
Familia y Empresa del IAE Business School y responsable de dicho
estudio -antecedente del Global Home Index, que buscd medir las
distintas percepciones en torno a las tareas del hogar-, asegurd que
este "acelere” nos viene de afuera y compartid una paradoja: "Las
personas se levantan a las seis de la mafiana para ir a trabajar por
su familia, es decir, su principal motivacidn para salir son las
personas gue quieren. Sin embargo, justamente ellos -su familia-
reciben lo peor de uno al final del dia”. En ese marco, buscan que
las empresas se pregunten como les "devuelven” a las familias a los
empleados que "tomaron prestades” durante varias horas al dia v,
sobre todo, que tomen responsabilidad por eso.
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Trabajamos afuera, y trabajamos también dentro de casa:
entonces, volvemos al hogar para seguir trabajando. Sin embargo,

la valuacidn social del trabajo dentro y fuera de casa es diferente:
"Mas alla del hecho de ganar dinero, la sociedad reconoce mas el

éxito profesional que el trabajo en el hogar”, explicd Debeljuh.
"Aquellos que se ocupan de la casa consideran que hacen una tarea
importante y valiosa y dicen que no es iniitil: el 0% asegura que
les ayuda a desarrollar competencias para ofros ambitos de la vida.
Pero esas mismas personas dicen que la sociedad no valora su
trabajo”. Martha Rocio Gonzdlez, Directora de Investigacidn de la
Facultad de Psicologia de la Universidad de La Sabana, Colombia,
opind que "solo en circulos académicos se entiende que el trabajo
del ama de casa es importante para una sociedad. Muchos creen
gue quienes se dedican a &l es porgue no tienen ofra cosa qgue
hacer. 8in embargo, el trahajo del hogar que involucra las 24 horas
del dia, requiere habilidades v competencias especificas para
hacerlo, del mismo modo que cualquier otra profesion”.

Como sabemos, las mujeres son las que aun dedican mas horas a
las tareas de cocina, limpieza y cuidado de nifios y adultos mayores
(en Argentina: 23 horas semanales mientras los varones le dedican
16). La idea de que el hombre "ayude"” llevando a los chicos al
colegio o haciendo las compras en el siper habla de un primer
nivel de involucramiento, pero deja en evidencia la idea de que la
responsabilidad "ultima” es de la mujer. Tal como analizo la sueca
Katrine Marcal en su libro ;Quién le hacia la cena a Adam Smith?,
"el trabajo del hogar -amplia y mayormente femenino-, gratuito,
libre e ilimitado, se excluye del analisis economico, como sino
tuviera valor, aungque es uno de los sostenes de cualguier
trabajo/trabajador”. Estas reflexiones revalorizan la importancia
histdrica del rol (invisibilizado) de las mujeres como sostenedoras
del trabajo masculino -desarrollado en el espacio puiblico,
considerado productivo y, por lo tanto, con valor social y
econdmica-.
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[Dia Internacional de la Familial

POR UNA MEJOR
CALIDAD DE VIDA

Celebrar el agua es una forma muy especial de celebrar la vida. EL
agua es un simbolo muy fuerte. Alli donde hay agua, hay vida.

# Marial |

ada vez mas, los temas de familia ne-
cesitan una mirada transversal y Re-
nata Kaczmarska, coordinadora del

hay desarrolio posible y mucho menos si se plan-
tea en términos de sustentabilidad.

Programa de Familia de Naciones
Unidas, es la persona indicada para acercar esos
puntos de vista que comprometen a todos los ac-
tores sociales. Los objetivos del De<arrollo Soste-
nible planteados por las Naciones Unidas tienen
a la familia como principal prolagonista. Aungue
existen quienes lo niegan o ignoran, sin familia no
44 | Edicién 79 |

En linea con estos postulados, la Dra. Patricia De-
beljuh lidera un estudio a nivel mundial que e< pio-
nero en el 6sito de analizar la ion que
se hace sobre las tareas domeésticas, como se dis-
tribuyen, y el tiempo y responsabilidad que <e les
dedica. Los datos fueron recogidos en 94 paises a
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FL HOGAR ES EL LUGAR MAS IMPORTANTE DEL
MUNDO PARA LAS PERSONAS. PERO ES ALGO
TAN OBVIO ¥ ASUMIDO QUE GENERALMENTE
CUESTA VALORARLO EN SU JUSTA MEDIDA.

traves de muesiras no probabilsticas de tipo des-
eriplivo y la encuests ests abierta en waw.global-
homeindes.org para Seguir swmando respuestas

de quienes deseen parlicipar,

5i bien en los allimes afos kos hombres han asu-
mido nuevas y mayores responsabilidades dentro
diel hogar, segin este astudio, las mupenes Siguen
dedicando mas horas del dia a las tareaz hogare-
fas que los hombres.

En promedio, una mujer dedica enlre 14 y 23 horas
semanales a las tareas domeésticas (a excepcion
e las ilalianas, que dedican & horas), mientras que
log hombres destinan entre & y 18 horas semana-
ke, Argentina es, segun Los datos que armoja el es-
tudio, &l pais que mas horas invierbe en el trabajo
del hogar, Tanto hombres como mujeres lideran el
ranking a nivel mundial, con 21 horas semanales
deslinadas a lareas domeslicas por parle de las
mujeres v 18 horaz a la semana por parbe de los
wvarones. En el podio tambien estan Brasil (21 horas
para las muperes, 15 para los hombresl, Colombia
(21 horas para las mujeres. 14 para los varones) y
Bolivia (18 y 14, respaclivamenis),

Aungue no e pueda cuantificar, el trabajo en el
hogar merece un mayor reconocimiento Social
porque wa dirigido a lo mas valioso gue una pér-
zona liene entre manos: el cudado de Sus Seres
aquieridos.

S5in embargo, los resultados del estudie indican
gue alrededor del 50% de los parlicipantes esian
totalmente de acuerdo con dque la sociedad va-
lora mas el exilo profesional que ocuparse de las
lareas del hogar. Cabe destacar que Porlugal es
&l pais que abluvo el porcentaje mas alto de valo-
racion de exito profesional (69X de las muperes v
67X de los hambres), seguido de Nalia 167X de los
varones y §0% de las mujenetl, mientras que Kenia
obtuve los porcentajes mas bajos (36% de Las mu-
Jjeres y F8X los varones).

ompetencias para la vida

Los participantes del estudio afirmaron también
estar totalmente de acuerdo con que la realizacion
de las tareas del hogar contribuye a desamrollar
compelencias para oltras Areas de la vida. Eslo sig-

EL HOGAR AMEITO DF
DECARROLLO DE LAS

FERSONAL

‘Hesponsables del estudio

Centro \Wallmart Concillacion Familia y
Empresa del IAE Business School

Home Hemaissance Foundation de Heino
Unido

Centro Cultura, Trabajo y Cuidado del
MALDE Business School de Colombia

sembrarvalores. orgaar | 45
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nifica que las labores domesticas ayudan a culli-
war habilidades y a forjar valores que pueden ser
transferidos a obros ambitos de la vida en las rela-
ciones interpersonales, coma aprender & servir a
los demas, adguirir habites como el crden, la nes-
ponsabilidad o la solidaridad, y lwego ejercilarios
en el trabajo, el estudio y en la vida social.

El hogar &5 el lugar mas importante del mundao
para las personas. Pers e algo tan obwio y asu-
mide gue generalmente cuesta valorarlo en su
psla medida, EL primer contacts que el ser huma-
no tiene con la sociedad ex a traves de su familia.
También deberia ser el lugar donde uno recibe el
carifio, el cuidado y la educacion para su desarro-
llo. Cuando falla, el mundo Se vuelve hostil y el ser
humano s& hace cada vez mas violento.

Este estudio sienta las bases para trabajar en cada
pait a fin de disedar politicas pablicas que acom-
panen las nuevas dindrmicas familiares, promover
una nueva legislacion que conemple la co-res-
ponsabilidad en las tareas del cuidado, desarrollar
eslralegias de educacion y comunicacion que lle-
wen & lomar conciencia de que |as tareas familiares
=an un tema de responsabilidad compartida prin-
cipalmente a través de acciones en la sociedad
aque den visibilidad al trabage del hogar.

Lo= sutores de ectas nvestigacionss de ninguna
manera piensan que el estudio bermina aci: por el
contrario, les mteresa abrir paso a olras lineas de
inwestigacion fuluras.

En buen luga

Carolina Stanley, minisira de Desarollo Social, nos
recibic en el Salon de los Pueblos Originarios de
la Casza Aosada Conocemos Su compromiso con
eslos temas desde sus comienzos en la politica y
su funcion en el Gobiemo de la Cudad. EL verlo
trasladado & la Macion nos lena de esperanza

sinfo sembrarvalores.org.ar/por-un-verdadero-
bisnestars

46 | Edicion 78 |
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OEMETNVOE DE
DECARROLLO SUSTENTAELE

*Poner fin a la pobreza en todas sus formas
y en todo el mundo

+Poner fin al hambre, lograr s seguridad
alimentaria, promover La agrcultura
sustentable

Garantizar una vida sana y promover el
bienestar en todas las edades
Garantizar una educacian inclusiva y de
calidad

Lograr la igualdad entre Los géneros y
empoderar a todas las mujeres y las nifias
Garantizar la disponibilidad de agua vy su
gestian sostenible y el sansamiento para
todos

-Garantizar el acceso a una energia
asequible, segura, sostenible y modemna
para todas

*Promowver el crecimiento econdmico
sostenido, inclusivo y sostenible, el emplea
plemnay productivo y el trabajo decente
-Cionstruir infrasstructuras resilientes,
promower la industrializacion inclusiva y
sostenible y fomentar La innovacion
Reducir la desigualdad en y entre los
paises

Lograr que las ciudades y los
asentamientos humanos sean inclusives,
sequnos, resilientes y sostenibles
-Garantizar modalidades de consumio y
produccion sostenibles

Adoptar medidas urgentes para combatie
el cambio climatico y sus efectas
=Consanvar y utilizar en forma sostenible
los océanos, los mares y los recursos
marinos para el desarmollo sestenible
Proteger, restablecer y promover el uso
sostenible de los ecosistemas
Promowver sociedades pacificas e
inclusivas para el desamollo sostenible,
facilitar el acceso a la justicia para todos
-Fortalecer los medios de ejecucian

y revitalizar la Alianza Mundial para el
Desarrollo Sostenible.

* info wwuwam ongAsusimnabiedeveiopment e
ohjetivos-de-desamotlp-sosteniie
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Cliente:Global Home Index Fecha09/06/2017 Audiencia:237.800

Medio: Clase Ejecutiva Pagina Papel Pais:Argentina

Je1e PATRICIA DEBEL
ERERRRRRNCOU versUS PATR - el

MIENTRAS EN NORUEGA LOS HOMBRES PUEDEN ACCEDER

14 SEMANAS, EN LA ARGENTINA LES CORRESPONDEN SOLO DOS DiAS. SI BIE

DE UNA EXTENSION DE LAS LICENCIAS ESTAN MUNDIALMEN

s L ek
NC| )

ﬂanm LABORAL- , AQUI LA RETICENCIA SE VINCULA CON QUIEN (ESTADO 0 PRIVADOS)

EL COSTO DE ESE PERIODO OFF DUTY. Produccion: Cecilia Filas

£COMO IMPACTA EL

‘cambiando por el surgimiento de distintos t-

corre el fiesgo de que s 10

mundo del trabajo que impactan en la famifa, A
NUEVO MODELO DE ymm.muzln ;ma licencias actual est  pos de familia -como las nnmnpar:emflm’;; de licencia.
PATERNIDAD EN unido  una ley de contrato del rabajo de ha-  pero también por la incorporacion de 1as MU
UNDO LABORAL? ¢ mm:, sin s, haoe 40 afosa rea- jores en el mrcado Iaboral. A el agregaco. ?-CUALESDE%:'
PD En reaiidad, los varones estan asumiendo  fidad del rabajo y da Ia familia eran muy die-  esto conduce a lo que se conoce Como una ] R
un ol mucho més participativo a la hora de rentes a las de hoy. ciss del cuidado, en a cual ls tareas tadi-  PD Las licencias -
atender las tareas de cuidado. Estoiene de GO B modelo tipico de familia -hombre que  cionales que realizan las familias se ven.en  que &l trabajador no pr
la mano de una transformacidn en ta socie-  sale 3 trabajar y mujer que se queda en la ca- un punto, colocadas bajo la tension de fa falta empresasano{unhs
dad que, bascamente, pasa por1a incomora- -, s €ada vez mds raro en nuestras socie-  de tiempo por la necesidad de salir a tabajar. :{l::d:.:'l:l:::ms:s
cin masia de la mujer al trabajo era de dades. En partcular en Amirica atna, donde o 10 labo
Lo v acelerando.Y eso foe ¢CUALES SON LOS mis motivados, y 50 incide
BENEFICIOS DE LA su productividad. Por eje
EXTENSION DE LAS sas que quieren bajr s,
LICENCIAS POR mo, trabajar en pro de la ¢
PATERNIDAD? familla y ofrecer estos

Argentina | Bolivia | Colombia | Chile | Ecuador | Peru | Uruguay | México | Estados Unidos

PD El primer beneficio pasa por ayudar al pro-
plo varon 3 asumir su ol de padre. Eo tiene
que er con un cambio cultural, porque adn
cuando las empresas pueden dar una exten-
sidn de ficencia, persa que tiene que volver 3
trabaar  ncliso puede estar hasta mal visto
por el resto de sus compaferos que se tome.
esa fcencia. Por elemplo, una directiva nime-
101 puso kcencias por patemidad en la em-
presa y al pincipio sdlo dos se la tomaron; ai
segundo ailo, no llegaron ni siquiera a la mi-
1ad; al tercen, la directiva decidid que se la
tomaran obligatoriamente. Ademés, las muje-
fes también salen muy beneficiadas, porque
0 es lo mismo estar sola que acompariada y
contar con la ayuda del marido para atender a
os otos hijos. Y, por supuesto, el nuevo hijo
tene todo el derecho del muado e ser goza-
oy mimado por su propio pade. Son tantos.
los beneficios de la extension de Ia licencia
Que hay empresas que ya la estén dando,
mas alla de a ley.

GDL La expansién de las licencias por patern-
dad -como |a creacion de licencias familiares
Qe puedan ser de uso indistinto por fos adyl-
1058 cago-, cortbue 2 une mayor procucs-
vidad. En primer lugar, porgue una patermicad
Més presente y mas responsable genera me.
fores condiciones para el desaroll de os .
fios y de 100as las conexiones. neuronales que
se van estableciendo en esos primeros afios,
Y. en segundo lugar, porque contibuye a ung
mejor inseridn laboral de las Mmujeres, ya que
emd&mﬂnd«mmﬁsmﬁma in-
fenordel boga evierte, en aiguna forma |y
dscriminacién por género en ef mercado (abo.
1oL oy, empleaor, ante igaldad go con.
diciones, elige contratar a n Varn porque o

www.axonlatam.com

rectamente en que la

cho ausentismo encublerto @
nizaciones: gente que, a lo
necesidad familiar y no la p
entonces dice que s& va

de conducir porque asi nadie.
problema. Pero si el hijo tiene fieb
nen que llevar el médico, no
problema a Ia agenda de la
‘GDL Uno de los principales
cias disminuyen Ia products

paises smilaes al nuestro- quel
$0. 0t de los mitos es que e
ffesponde a la esfera privada;
2 las mujeres. Hay que ente

Nes mas importantes que s ol

una poliica social cuyo el s
Desde el Estado, podés ayy
desempieado, a la me




ChC0 oven que No encuentra trabajo... Pero
son todas politicas sociales dispersas. En
cambi, los paises -como Chile y Uruguay-
que han empezado a trabajar mas con foco
en el fortalecimiento de la familia, enganchan
sus politicas en funcion de un nicleo central
que es permanente. Una cosa es ver como se
puede solucionar un tema puntual, como es.

3 llegada de un hijo, y otra cosa es pensar
coro acompaiar a las familias en las distin-
ecesidades que tengan a partir de las
responsabilidades de cuidado que asumen, Y
¢l apoyo que se fe pueda dar a un empleado
y a su familia dentro de una empresa tiene
que tener esa misma mirada de inclusion, de
ntegrar todas las demandas que le supone
der a su familia, y no quedarse solo en el
caso puntual.

GDL Estamos atrasadisimos respecto del
mundo y de la regién también. En la Argentina
tenemos la licencia por paternidad més corta
de Aménca latina y no existe la licencia fami-
liar a nivel nacional. La licencia familiar es
una cantidad de dias que puede ser distribui-
0a de la forma que mas le parezca a cada fa-
milia y pueda ser usada por cualquiera de los
dos adultos a cargo.

¢CUAL SERIA LA

CANTIDAD DE DIAS

OPTIMA Y POR QUE?
PD Dos dias dice la ley, y creo que es total-
mente insuficiente. Creo que cuantos mas di-
as, mejor. Pero, jcudntos mas? A mi me pare-
ce que, por el contexto en el que estamos, ya
conseguir el doble va a ser un montdn. Pero
esto tiene que ser acompanado por el cambio
cultural que supone: que la sociedad sea
consciente de que es bueno que el papé esté
cuidando @ su hijo y acompaniando a su mu-
jer que acaba de parir. Extender la licencia lo
més que se puede me parece buenisimo, pe-

hijo, no necesariamente el estatus en el mer-
cado laboral.

¢QUIENES SE OPONEN

A LA DEFINICION DE UN

PERIODO CONCRETO?
PD Las empresas que han visto esta realidad
porque les llegd a la agenda son las que se
anticiparon offeciendo este beneficio porque
entienden que el papé también tiene un rol
Que jugar con la llegada del nuevo hijo. Pero,
evidentemente, eso lo hace cada empresa
porque quiere. Si uno quisiera que este bene-
ficio fuera para todos, ahi interviene el Estado.
GDL Hay muchas reticencias. Por un lado, del
sector privado -aunque fas grandes empresas
s0n probablemente las que més avanzaron en
esta materia-, las cdmaras empresariales y
las Pymes, a las cuales la licencia de un tra-
bajador les implica un peso relevante en la or-
ganizacion del trabajo diario y por eso se opo-
nen a una expansion de las licencias. La otra
gran fuente de reticencias es el sector plbli-
©0, sobre todo por el costo fiscal que tiene es-
ta propuesta, y que implica que Anses desem-
bolse recursos para cubrir el salario de las
personas que tienen hijos de una forma mayor
a la actual. Estimamos el costo de esta pro-
puesta y es un poquito mas de medio punto
del PBI para el periodo 2016-2019. I punto
clave, que no termina de entrar en el debate
pblico, es que esto no es un costo: es una
inversion que tiene retornos econémicamente
cuantificables en el mediano plazo.

¢POR QUE CREE QUE
ESTA FRENADA LA
DISCUSION EN
EL CONGRESO?

PD El afio pasado se armd una comision
mixta -con representantes de todas las ban-
cadas y con asesores externos- que esta,
aunando todos esos proyectos

1o creo que no solo en
£s0 sino también en ver como favorecemos,
desde la opinion piblica, que el varon empie-
ce @ asumir mas estos roles.

GDL Desde Cippec, nuestro escenario de
maxima es que e expanda la licencia por
patemidad a 30 dias y que se cree la licen-
cia familiar de 60 dias. Esto, obviamente, es
un escenario muy lejano a la realidad y es
complicado, pero es importante entender
que se puede llegar a ese escenario ideal de
una forma gradual. Pero, més alla de la can-
tidad de dias, es importante también ver
quién tiene acceso... Hoy, en la Argentina, s6-
1o una de cada dos personas que es padre
puede gozar de una licencia, porque I otra
mitad son trabajadores informales, monotri-
butistas 0 auténomos, 0 estan bajo algln ré-
gimen que no brinda a posibilidad de tener
una licencia. Por eso, lo mas importante es
universalizar el acceso a las licencias y que
la puerta de entrada sea la tenencia de un

de ley que habian quedado del Gobiemo an-
terior. Esta claro también que, si uno habla
de extension de licencias, eso tiene un cos-
to, y ahi tiene que intervenir el Estado para
ver quién lo asume. Porque fas empresas
que lo estan haciendo ahora, obviamente lo
asumen voluntariamente porque quieren que
sus empleados estén mas presentes en sus
familias. Pero hay otras empresas que no lo
hacen. En un contexto como el actual, de
tanto empleo informal, hay que equilibrar
bien los intereses porque todo no se puede,
por lo menos en el corto plazo.

GDL Diria que casi todos los blogues tienen
algin proyecto presentado sobre el tema de
licencias. En términos generales, hay una
multiplicidad enorme de proyectos, todos
con una légica fragmentada y, la gran mayo-
ia, con un sesgo maternalista que sigue pre-
sente. Hay una iniciativa interesante de la
Comision de Familia y de la Comisidn de Le-

gislacin para el Trabajo de la Cémara de Di-
putados de la Nacion, que estan trabajando
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hay prioridades a la hora de la gestion piblica
y que primero hay que mejorar algunos otros.

de forma conjunta para unir dos di
que habian logrado alguna especie de consen-
s0. Ahi se esta buscando tener una perspectiva
més integral de la totalidad de las licencias
con las cuales puede contar una familia, pero
1o s avanza para nada en el enfoque de uni-
versalidad del derecho a las licencias. Y la ver-
dad es que este afo, con la poca cantidad de
sesiones que ha habido en el Congreso, hasta
donde tengo conocimiento esta comision no
se ha vuelto a juntar. Es un tema que quedd
en stand by por la campania.

ZLA PRINCIPAL DISPUTA
ES POR QUIEN ASUME
EL COSTO: ESTADO
O PRIVADOS?
PD Creo que, al menos por lo que he hablado
con distintos funcionarios, hay conciencia de

-que pasan por
lo econdmico-, que son los que después per-
mitirian poder hacer esto. No hay reticencias,
por lo menos hasta donde yo puedo ver, en
cuanto a la importancia del tema. Lo que si
me parece es que las reticencias surgen a la
hora de implementarlo. Y la implementacion,
més alla del ndmero de dias, es quién se ha-
ce cargo de este costo. Trasladario al emplea-
dor parece bastante inviable. Ademas, tene-
mos un nivel de empleo informal tan alto que,
a veces, este tipo de politicas pueden ser in-
viables en el corto plazo, por més de que todo
el mundo esté de acuerdo.

@DL: Creo que hay reticencia de los dos. Pero
esta es una decision que tiene que tomar el
Estado como garante (itimo de los derechos
de los nifios y de los padres. Creo que la opo-
sicién del sector privado es razonable, pero no
i vela por los mejores intereses

que parte de estas llevan a
cambios. Lo que también estd claro es que

www.axonlatam.com
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Cliente:Global Home Index Fecha12/08/2017 Audiencia:-

Medio: Radio Nacional Pagina Radio Pais:Argentina

CLIENTE: Global Home | PROGRAMA: RSE Radio
FECHA:Sibado, 12 de agosto de 2017.

Duracidn: 20 minutos

TEMA: La conciliacion familia y empresa.
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VOCERO: Patricia Debeljuh
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Cliente:Global Home Index Fechagp/ns/2017 Audiencia:5.500.000
Medio: Infobae Pagina Online Pais:Argentina
OPINION

Vagancia no es felicidad

La igualdad en las tareas hogareﬁas es una cuestion basica de justicia. Ademas, el beneficio emocional resulta evidente

Por Ismael Cala
b Presentador de radio y television, autor inspiracional, conferencista y columnista.

Hay quienes creen que ser holgazan, huir de casa o evadir responsabilidades domésticas es
un camino hacia la felicidad; es decir, relacionan automaticamente haraganeria con placer.
Sin embargo, la ciencia contradice una vez mas determinadas creencias populares (algunas
muy machistas) que colocan al hombre por encima de la mujer.

El estudio Global Home Index, auspiciado por instituciones britanicas, argentinas vy
colombianas, asegura que las actividades domeésticas, las cenas y los almuerzos en
familia, el cuidado de los hijos contribuyen a la estabilidad emocional. Es decir, asumir
responsabilidades familiares y sociales resulta beneficioso para los seres humanos, sin
distincion de género.

www.axonlatam.com
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El estudio Global Home Index, auspiciado por instituciones britanicas, argentinas y
colombianas, asegura que las actividades domésticas, las cenas y los almuerzos en
familia, el cuidado de los hijos contribuyen a la estabilidad emocional. Es decir, asumir
responsabilidades familiares y sociales resulta beneficioso para los seres humanos, sin
distincion de género.

Los responsables de la encuesta han querido conocer como se aprecia el trabajo requerido
en la formacién de un hogar, ademas de sensibilizar a los participantes sobre el valor de su
propio esfuerzo en casa, como una contribucién al desarrolio humano.

Por paises, los argentinos son los que mas horas invierten en las labores hogarefias. Mujeres
y hombres lideran la lista, con 23 y 16 horas semanales, respectivamente. Luego, le siguen
Brasil, Colombia y Bolivia. El 80% de los encuestados considera que las actividades
domésticas ayudan a desarrollar 1a responsabilidad, |a solidaridad y el orden.

Normalizar la cuota de trabajo hogarefio entre hombres y mujeres es una labor inaplazable.
No se frata de crear leyes ni ordenanzas, sino de generar conciencia de igualdad a través de
la educacion en todos los ambitos. En el proceso de construir un hogar emocionalmente
equilibrado, resultan importantes la perseverancia y 1a formacion de habitos.

/ Seremos etemamente holgazanes o existe alguna posibilidad de cambiar el pancrama?
Podemos establecer nuevos habitos fijando metas realistas, intentando convertir las tareas en
algo divertido y celebrando cada nuevo &xito.

Durante mucho tiempo creimos gue un habito podia ser adoptado en 21 dias. Hoy se sabe
gue necesitamos un promedio de 66 dias, segn Ias investigaciones de un eguipo de
University College London. Esta claro que el cerebro necesita algln tiempo para aflanzar un
habito, pero lo mas importante es desearlo. El modelaje de habitos exitosos es un tema que
abordaré en profundidad del 8 al 12 de noviembre, en el quinto aniversario del encuentro "En
cuerpo y alma”, en la Riviera Maya.

En el caso que nos ocupa, la igualdad en las tareas hogareﬁas &5 una cuestion basica de
justicia. Y ademas, como ha demostrado la encuesta de Global Home Index, el
beneficio emocional resulta evidente.
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Cliente:Global Home Index Fecha15/08/2017 Audiencia:30.000.000

Medio: Entremujeres Pagina Online Pais:Argentina

12082077-11:40 | Ozrnss= | Sreremorss | Vida Sers ) Ceroayd=ors

Empoderacas

Hogar dulce hogar: por queé para disfrutar
del orden alguien tiene que ordenar

"

2 AARAMTEAS S ~=ca A== | 2 nerind
UG eCes Nos poneémos a ar que sig d la CaSa en nuesiras 0asS‘/ La periogisie
ia Mana Challet ravies actac fliectinnac Bn hra En rscas (Hakht irs

SUIZa Viona LNoHET révisa e51es CUestiones en SuU 1ore &n casa ICRIIL TG
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Cudntas veces Nos pOMemos a pensar qué significa la casa en
nuesras vidasT Es un especio donde recargamaos “pilas”, nos
entregamos al suefio, nos cobijamos. nos vestimos v donde
cenamos la mavoria de las veces. Pero no siempre que pensamaos
en el universo doméstico se generan en la mente imagenes

placenteras: también aparece el oimulo de slectrodomésticos o al
sbandono de Homero Simpson frerce al televisor. La periodistsa
suiza Mona Chollet revisa estas cuestones en su libro En casa
(Hekhr libros). Allf, reivindica a los “hogarefios” v esa sensacion
de disfrure de “guedarnos en cass” Que no SieMmpre nos
permitimos enfrentar, porque no ssbemaos como “Justificariz®: si
no se tiene gripe, ni se es fobico social no habria razan “<logica”
para “desperdiciar” el tiempo ermre 1as paredes del hogar,

El espacio fisico no es 1o unico que se necesita para hebitar una
casa, dice la escritora feminista. El iempo es el verdadero “tesoro
vizal®, es la clave para enconvorarse con el calor del hogar, sendr 1
&roma & una comida recien hecha o enregarse al suetio, 3in
embarzo, para disfrurar de una comida casera habra que dejar
pasar las agujas del reloj mientras ponemos manaos & la obra, asi
comao dormir implica “gastar”® tiempo en la cama.

Arumular libros —gque o siempre podermos leer- v guardar links
en la app Pocket para ver mas tarde son algunos de los sintomas
de esta “falta de dempo™ que dio origen a cursos y eswrategias para
ocuparlo mas eficentemente en pos de una ohsesidn crecienta
por la rentabilidad. En ese marco, “;cémo restaurar 1la dignidad
de un tiempo [en el hogar] que s& nos presenta como el residuo
del tiempo puesto en el mercado?™, se pregunta hona, en un
intento por spropiarmos de nuestoro tiernpo sin obligaciones -zl fin
v al cabo, de nuesira vida-, ¥a ses dentro o fuera de casza.

Esa oposiddn entre “afuera™ v “aderiro”™ lleva consigo. & su vez,
una valoracidn socdial diferente de las actividades que se hacen en
cada lugar. En lo puiblico se desemperian los mabajos 2 los que 1a
sociedad les asignd un valor social v economico (productyvo-
masculing), misntras que en el Ambito privado se gjecutan esos
trabajos sin valor sodal, pero necesarios y sostenedores, como la
limpieza, la comida v el cuidado de chicos v adulvos mayores
{Eratuitg, libre, ilimitado y femenino),

www.axonlatam.com
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Hogar dukcs: hoger

Mientras desvalorizamaos es5ias tareas, valoramos un interior
limpic ¥ crdenado que se adecia a un imaginario de lo que
entendernos por “hogar”. Las mujeres son las que s& encargan de
gsias taress rudnarias v desalentadoras que hay gue repedr una y
o vez porgue &l polvo regresa sin wegua, Ya sea la jefa del
hogar como 1a empleada domestica, gquien se encarga de la labor
€5 una mujer, y 1a lleva adelante en una simuacon de invisibilidad:
los platos v las ventanas aparecen lavados como por “arte de
magia™ en Argentins, las mujeres dedican 23 horas zemanales a
las tareas hogarenas frente & 1as 16 que dedican ellos (segun el
estudio Global Home Index presentado en marzo en la Casa
Fosada) v hasta en las peliculas de Harry Portter la persona
encargada de la limpisza ez una mujer que hace algunos pases
MaEiCos COn 5U Varita.

La escritora v pericdista sueca Katrine Marcal reflexiond en su
libro Quwien le hacia la cena a Adam Smith7(Debate) sobre esta
invisibilizacion de la figura de las mujeres come sostenedoras del
trabajo masculine a través del trabajo en el hogar, que se excluyd
siempre del analisiz econdmico como si no tuviera valor, a pesar
de ser uno de los apoyos de cualguisr mabajoftrabajador,

Las nuevas generaciones de parsjas empiezan 3 COMPATTT un
poco mas las tareas del hogar, perc en muchas ocasiones el
delivery de comdida les permite a 13s mujeres pasar IMenNos Uempo
en la cocina que lo gue ayuds un marido colaborador: el 71% de
las mujeres argentinas se encarga de preparar la cena, segun un
reciente informe del Instituto Abierto para el Desarrollo ¥
Estudio de las Politicas Publicas. Ni el “amor a la familia™ nd un
supwesto instinto “namural™ o “esencia” femenina justifican su
mayor dedicacicn a estas tareas.
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Por "familieros", los argentinos son los
campeones mundiales de las tareas
domésticas

El dato surge del informe Global Home Index que compara la cantidad de horas
semanales dedicadas a quehaceres domésticos y de cuidado familiar en 20 paises.

f
o

K Q

Tareas como limpiar, ordenar, cocinar, hacer las compras, cuidar a los hijos y a los adultos
mayores de |a familia no suelen remunerarse y por lo general recaen casi exclusivamente en
las mujeres. Seglin el Global Home Index, las argentinas encabezan un ranking de 20 paises en
cantidad de tiempo dedicado los gquehaceres del hogar, con 23 horas semanales invertidas en
tales menesteres, en tanto que a sus pares varones esto les lleva 16 horas semanales,

De acuerdo a este indice internacional, que se realizd por primera vez este afio y se basd en
encuestas a 5000 personas mayores de 18 afios (250 en cada pais), el tiempo dedicado por las
mujeres a estas tareas no remuneradas va desde 9 horas semanales en ltalia hasta 23 horas en
Argentina. En el caso de los varones, los argentinos le dedican 16 horas semanales y los
italianos € horas,

Elinforme destaca que un 50% de los encuestados de todos los paises y de ambos sexos creen
que "la sociedad valora més el &xito profesional que dedicarse a las tareas del hogar”, Con esta
afirmacién concuerdan el 43% de las argentinas y el 51% de los argentinos.

Al ser consultados sobre la importancia de ocuparse de las tareas hogarefias, el 46% de los
varonesy €l 63% de las mujeres argentinas, consideraron que son importantes, Asimismao, el
60% de los argentinos y el 74% de las argentinas afirmaron que "el trabajo doméstico
contribuye a desarrollar competencias para otras dreas de la vida". En tanto, mas varones
(53%) que mujeres (349) consideraron que las obligaciones laborales les quitan tiempo para el
hogary la familia.

El estudio fue realizado por la Home Renaissance Foundation del Reino Unido, el IAE Business
School de la Universidad Austral y la escuela de negocios Inalde de Colombia.

Su objetivo fue "medir la percepcion del valor que tienen las tareas hogarefias y suimpacto en
el desarrollo personal y profesional de las personas”, contd a El Cronista Patricia Debeljuh,
directora del Centro Walmart de Conciliacién Familia y Empresa del IAE y co-autora del
informe. La idea es "ampliar la investigacién a 90 paises y realizarla todos los afios, con el fin
de "contribuir a disefiar politicas pdblicas", destacd la especialista.
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Més alla de |as diferencias de género (en los 20 paises relevados, las mujeres dedican mas
horas que los varones a las tareas domésticas), el hecho de Argentina encabece |5 tabla tiene
varias razones seglin Debeljuh:

"Por un lade los argentinos somos mas "familieros”, y por el otro, muchas empresas locales
tienen una politica de conciliacién de la vida familiar y personal que permite flexibilidad
horaria y tomarse licencias para atender cuestiones familiares y personales, algo que en los

paises europeos es impulsado desde el Estado”, destacd.

Lz brecha de género en el uso del tiempo es una cuestion de debate global. En Argentina,
varios proyectos legislativos impulsan su medicion estadistica. En los paises donde se
considera este aporte en la medicidn del PBI, éste se incrementd entre un 6 y un 209,
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EIDICO EN CASA

THGRIS

NUESTROS MEDIOS CATEGORIAS EXCLUSIVOD WEB BLOGS

POR REVISTA TIGRIS / NOTA DEL MES / & JULIO, 2017

~ LOQUE DICEN LAS CASAS DE LAS PERSONAS

La casa refleja la propia identidad. Habitar para construir un hogar en el mundo, para delinear la personalidad y
crear un entorno de felicidad. EL hogar es un ingrediente esencial para el desarrollo de una familia.

SEGUINOS EN PINTEREST

Texto: Marina Narbais - llustracion: Alde Tonelli
@ Revista Tigris
Escribir una nota en el cuarto de un hotel. con la bandeja del desayuno a los pies de la cama, jacuzzien el bafio y
vista a un jardin babilanico podria dar envidia. Pero pasan los dias, la nota se acaba y el encanto del confort
también. Se empieza a extrafiar volver a casa. Ir a la cocina, hacerse una sopa. tirarse en el sillon y taparse con una
mantita para ver una serie. Esa querencia al propio hogar merecio la reflexion de los filosofos. Algunos se inspiraron FREE PRINTABLES
después de pasar situaciones de guerra o de exilio. Durante sus diasporas se daban cuenta de que lacasa
funciona come punto de partida y de retorno. come referente para entender la propia identidad.
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HABITAR ES UN MODO DE ESTAR EN EL MUNDO

El & de agosto de 1951 en Alemania. Martin Heidegger estaba a punto de dar su conferencia “Construir. pensar.
habitar”. Puertas afuera. el panorama urbanistico producia desazen: el cincuenta por ciento de las casas habia sido
destruido durante la Segunda Guerra. Era una ruina desde hacia siete afios.

El contexto reclamaba una reconstruccion urgente y sin embargo, en ese workshop habia sociologos. filesofos
historiadores ademas de arquitectos. La pregunta era qué iban a aportar los humanistas a una accion tan urgente y
concreta comao levantar edificios. Filosofar sobre la vivienda en medio de una ciudad fantasma rayaba el cinisme.

Pero Martin Heidegger ya sabia lo que era pasar por alojamientos que no fueran casas, y a la experiencia le unio la
reflexion para que no se volvieran a construir residencias en masa. sin pensar en gue esas paredes iban a albergar
personas. La solucion de la vivienda esta en una instancia anterior a la de dibujar los planos: hace falta pensar en
espacios en los que las personas se desplieguen, sean felices, disfruten con los demas.

Aungue parezca muy basico. comprender la diferencia entre habitar y alojarse es tan esencial como entender la
diferencia entre vivir la vida y dejar pasar los dias. Hay una historia escrita por Max Frisch sobre un personaje gue
estaba convencide de que pedia vivir sin un domicilio estable: al ne echar raices en ningun lade andaba disperso.
Es lo gue Zygmunt Bauman llama “eternos vagabundos’, gente que en todas partes esta de prestado, sin
esperanzas de volver o llegar alguna vez a su propia caza.

LA CASA COMO LUGAR DE CUIDADO

Cuando una persona se siente debil o enferma. necesita
volver a casa porque ahi se siente querido como esy
como esta. Maria Zambrano, la filosofa de las metaforas
decia que el hogar es el refugio en medio de la
tempestad que los humanes construimos porgue
nacemos incompletos, y como no encontrames nada a
nuestra medida, nos hace falta edificar un mundeo
habitable que supla lo que nes falta.

SI LAS PAREDES HABLARAN

Sin el condicional: hablan. La casa es un documento de identidad. Desde los libros, hasta el orden y la limpisza de
las estanterias; si funcionan todas las bombitas de luz, si hay fotos. plantas. luz. aire limpio o caos visual. Las
paredes incluso dicen si las personas sufren algun TOC.

Habitar es fundar un espacio propio. porque se quiera o no, uno deja su sello en los lugares: establece una relacion
con Los objetos, los habita, no solo los usa. Por eso, se entiende que habitar es un didloge con el entorno que
configura y desarrolla la propia identidad.

Zambrano decia que cada casa tiene su melodia, y gue sus habitantes marcan el ritmo a los espacios. Lo explica
de un modo metaforico, como si las paredes fueran partituras que sélo cobran vida ("suenan’) al habitarse. Cuando
uno inaugura casa nueva, los espacios parecen mudeos hasta que las personas dan significade a cada rincén. En
cierto modo, habitar es hablar a las paredes. y por 50 las paredes hablan de nosctros.

El mes pasado se presentd el primer estudio sobre la contribucion del trabajo del hogar -la impieza, la comida,
etc.- en el desarrollo humane. Se llamo Global Home Index, y el objetivo era analizar la valoracion de las tareas
domeésticas, el tiempo que se dedica a ellas, como se distribuyen las responsabilidades dentro del hogar, como se
transmite su valor a los hijos y como se las compatibiliza con un trabajo laboral intenso. La idea era evaluar el
trabajo que se requiere para crear y cuidar un ambiente de hogar Los primeros beneficiados del Global Home
Index fueron los participantes, porque los ayudd a tomar conciencia del valor secial que tiene el trabajo doméstico
en el desarrollo de las personas. A veces basta pensar en algo tan basico como la necesidad de cuidar la casa
para darse cuenta de la importancia que tiene. o mirar lo devastadoras que pueden ser las consecuencias de la
falta de ese cuidado para la relacién de una pareja o de la familia

Hacer hogar, construirlo en el sentido que decia Heidegger. no solo se refiere a la arquitectura. a la impieza, al
orden, sino a crear un ambiente que permita el despliegue personal. Un ambito que merece un mayor
reconocimiento social. porque se dirige a la ocupacion mas valiosa de una persona: el cuidado de sus seres
querdos.

Las casas dicen de las personas que las habitan quiénes son, cuales son sus amores, sus intereses, sus gustos, sus

habitos. sus preocupaciones. Hace falta, como los filosofos. reflexionar sobre el papel que ocupa la casa en la vida
de cada uno. para despueés vivirla. disfrutarla y compartirla.
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CONSEJOS PARA LA LIMPIEZA DEL HOGAR

Los argentinos son quienes dedican mas tiempo al hogar

ers octubre 13,2017

Los argentinos son quienes dedican més tiempo al hogar zo

El Global Home Index (GHI) es una iniciativa del Centro Walmart Conciliacién Familia y Empresa (CONFyE) del IAE
Business Schoaol de Argentina en alianza con la Home Renaissance Foundation de Reino Unido y el Centro Cultura, Trabajo y
Cuidado del INALDE Business School de Colombia.

Esta investigacion se propuso conocer como se valora y se vive en los distintos paises |a realidad diaria del trabajo requerido
para construir un hogar, y sensibilizar a las personas sobre el valor de su propia labor en el mismo como una contribucién al

desarrollo humano.

La encuesta se lanzd marzo de 2016 y sigue abierta y disponible en 7 idiomas: espafiol, italiano, inglés, aleman, francés,
portugués y hingaro en la web: http://www.globalhomeindex.org/latam/index.html. Hasta ahora han participado mas de
10.000 personas de 100 paises distintos de los 5 continentes. El primer informe de resultados recoge 5000 respuestas
tomadas de una muestra 20 paises. En cada uno se tomaron 250 casos, en edades comprendidas entre los 25y 65 afios, con
el 40% de participantes varones y el 60% restante de mujeres. Se puede ver en www.globalhomeindex.org la repercusion

que ha tenido en los medios de comunicacion de los diferentes paises.

Con lafinalidad de promaover la participacion en el estudio, al finalizar la encuesta cada participante recibe un
autodiagnostico sobre su situacion actual en relacion a la organizacion y coordinacion del hogar, los niveles de interaccion
con los otros miembros de |a familia en relacion al hogar y la trasmision de valores a los miembros de |a familia en traves del
trabajo del hogar. Finalmente, cada participante recibe una serie de recomendaciones y sugerencias sobre como encarar su

vida familiar en torno al cuidado del hogar y al fortalecimiento de los vinculos interpersonales.

Esta iniciativa contribuye a tomar conciencia de la importancia y valor del trabajo en el hogar. para construir nuestra familia

v ser protagonistas a través de ella del desarrollo de la sociedad.
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PRIMER INFORME

GLOBAL HOME INDEX  cewue

UN ESTUDIO COMPARATIVO EN 20 PAISES

INALDE

Dei Global Home Index participaron mas de 9000 personas de 94 paises de os 5 continentes. £1 presente resumen ejecutivo recoge las conclusiones de
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El Global Home Index lanzé esta iniciativa con la intencion de conocer cdmo se valoray se vive en la realidad cotidiana el

trabajo que se requiere para construir un hogar.
Con este objetivo se evaluaron por paises cinco aspectos:

1. Valoracion del éxito profesional sobre las tareas del hogar
2. Importancia de las tareas del hogar

3. Tareas del hogar como desarrollador de competencias

4. Descuido de las tareas del hogar

5. Dedicacion a las tareas del hogar Grafico

Argentina

Valoracion del éxito Importanciade lastareasdel  Tareas del hogar como Descuido de las tareasdel  Dedicacion a las tareas del

profesional sobre las tareas hogar desarrollador de hogar hogar
del hogar competencias
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Acerca de la Home Renaissance Foundation de Reino Unido:

La Home Renaissance Foundation es un thinktank internacional, con sede en Londres que desde el afio 2006 se ha
propuesto revalorizar el trabajo del hogar, proponiendo un cambio en el reconocimiento de su dimensién profesional. Con

este objetivo ha impulsado distintas iniciativas en diferentes paises como congresos internacionales, investigaciones
interdisciplinarias, programas de formacion promoviendo un mayor reconocimiento del trabajo que se requiere para crear
un hogar que satisface las necesidades fundamentales de la personay de la familia y su papel decisivo en la construccién de
una sociedad mas humana. www.homerenaissancefoundation.org

Acerca del Centro Walmart Conciliacién Familia y Empresa del IAE Business School (CONFyE) de Argentina:

El Centro COMNFyE busca estudiar y promover las mejores practicas de conciliacion trabajo y familia en las empresas y en los
ejecutivos latinoamericanos, a fin de colaborar en la competitividad de la empresa mediante el compromiso de la gente con
su organizacion. Desde CONFyE se trabaja para apoyar a las empresas en este desafio, conscientes de la responsabilidad
que todos tenemos de construir una sociedad que mejore la calidad de vida de las personas y consolidar cada vez més a la
familia como pilar de nuestro verdadero desarrollo personal y profesional. Gracias al apoyo de varias empresas el Centro
lleva adelante distintos proyectos e investigaciones. www.iae.edu.ar/confye

Acerca del Centro de Investigacién Cultura, Trabajo y Cuidado del INALDE Business School de Colombia:

Este centro de investigacion busca ofrecer una mirada multidisciplinar desde la sostenibilidad y el cuidado, teniendo como
escenario la vida cotidiana: el hogar y el trabajo. A través de distintas iniciativas se propone impulsar estudios
latinoamericanos y contribuir a orientar las politicas plblicas y los entornos laborales de la empresa

privada. http://www.inalde.edu.co/knowledge/centros-y-grupos-de-investigacion/centro-de-investigacion-cultura-trabajo-

cuidado-ctc/
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La mitad de las firmas locales proyecta
aumentar licencias por paternidad

Mientras la ley indica dos dias corridos, desde el &mbito privado se avanza de hecho en
extender esos plazos, con diversos alcances, a veces en sintonia con casas matrices

o
!
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Aungue la ley que obligars 2 las empresas a otorgar mas dias de licencia por paternidad a sus
emplesdos aln no tuve tratamiento en el Congreso, en el marcado locsl crece la cantidad de
compafiaz que brindan m3s diss extra a los requeridos por la Legislacion vigente, que ez de

dos dias corridos. Segun un estudio global elaborado por la consultora M

er, la Argenting se
encuentra séptima entre los paises con 2l porcentaje mas alto de organizacicnes que ofrzcen
prestaciones de licencis por paternidad adicionales. En los primeros cinco lugares se ubican
Estados Unidos, Australia, Reino Unide, Canadé & India.

Los datos surgen del Reporte Global sobrs Licencias de Maternidad, Paternidad y Adopcién
que redne informacion de 1500 compafias en 50 paises. De las empresas relevadas en
Argentina, 21 513¢ otorga 2l beneficic por encima de lo legsl, con un promedio de Sdias en
total, cuando por ley =5 de dos dias.
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"En miuchos casos wemos gue el ambito privado se estd adelantande s cubrir ests necesidad

respecto de los gobiernos. Y ez que, para muchas de estas organizaciones, extender las
prestaciones de licencia de paternidad se esta convirtiendo en una medida importantz 2n la
mejora d2l compromizo de sus empleados”, explicd Valeria Bohdrguesz, Directora de Cares
para Argentina, Uruguay y Paraguay. “en la Argenting |3 licencia que cubre L3 ley a5 muy bajs;
sin embargo en &l resto de los paises analizados tampoco es significative. Considera que por
ello actualmente, segiin nuestro estudio, hay 50°% de compafiaz en Argentina pensando an
incrementarsus licencias” agregd.

Elinferme global concluyd que apraximadamente una tercera parte de las companiias a nivel
mundial [35%) da a sus empleados prestacionss de licencia de paternidad por encima de lo
requerido por Ley. Sin embargo, de los diez paises con mayor porcentaje de empresas que
gxtienden la licencia a los padres recienbes, varics no cuentan con licencia legal paga. Es el
caso de los Estados Unidos [dends son 12 semanas, pere sin goce de suslda), India, Japdn e
Irlanda. En Australia,=n tanto, son 15 semanas pagas peroal zalarie minima legal.

"Las empresas localss asumieron este compromiso a nivel corporative, no estan esperando
queaparzzca unz lzy. Tenemos a las empresas que se anticiparon & las dinamicas familiares”,
destacd Patricia Debeljuh, directora del Centre Walmart Conciliacion Familia ¥ Empresa dal

IAE Business Schooly una de las especialistas consultadas porla comisién mixts del Congraso
que =labord un anteproyects de ley que extiende La licencia por paternidad. Ese anteprovects
unificd a los 48 proyectos distintos sobre el tema elaborados por distintos legizladores. "La
sxpectativa 22 que =l tema se retome después de octubre”, s=fiald.

Dz scuerdo con Debeljuh, los bensficios de extensian de licencia no son exclusivos de las
grandes companias y tambien estdn presentes en las pymes. "4 las grandes las resulta mas
facil formalizar, pero las chicas, sin tantas cusstiones burocraticas y en un clima de
familiaridad y carcania, facilitan los temas de conciliacion”, explicd.

Anivel local, se destacan los casos de la filial local Matura, la multinacicnal brazilefa de
cosméticos y productos de belleza, que stz afio comenzd a otorgar <0 dias de licencia
remunerada por paternidad; un beneficio gue extienden también para los casos de adopcidn y
a las parejas del mismo sexo. También supermercados Walmart, que ofrece ocho dias de
licencia [dos contemplados por ley mas seis adicionales) pero al finalizar ese pericde, los
padres recigntes pueden trabajar en horeno reducido de s2is horas diarias durante el primer
mes devida del bebs
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Los chilenos dedican29 h

semanales al hogar

oras

Bencinas
volverian
a subir el
jueves

Si bien las mujeres invierten mas horas que los :e':::::dle:e hor::d“ =
hombres, para ambos es igual de importante Tax taress d.df d,,iog,, Tras las sucesivas bajas,

ocuparse de las tareas de la casa
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de los nifos. Ese es un vie-
jo paradigma con el cual
seguimos conviviendo. Sin
embargo, hoy en dia las mu-

Hombres @) Mujeres

0111 "\ 18

el precio de las bencinas
volveria a subir este jueves 6
de abril, segtin el reporte de
Econsult.

La gasolina 93 aumentaria
0,9%, aproximadamente $5,6;
1a de 97 subiria 0,3%, cerca

jeres estin educando a sus “ rtici| én en de $2, y el diésel bajaria 1.4%,
Los chilenos invierten 29 hijos de otra forma. Estamos tl:eg: iy ‘-‘P" em il $5.6.
horas semanales en las ta- formando una nueva gene- ayuda a desarrollar “Después de comenzar la
reas del hogar. Eso si, las raciéon y eso hard que esa competencias semana con tendencia a la

mujeres aportan 18 y los
hombres s6lo 11. Sin em-

brecha se vaya acortando
cada vez mds rdpido™.

otras areas de la vida"

baja, el precio internacional
del petrdleo reboté en los
tltimos dias impulsado por

bargo, a nivel mundial, Las horas que se invier- Hombres: Mujeres:
nuestro pais estd dentro de  ten en el hogar y que ana- 72% 62% las especulaciones respecto
los mejores posicionados 1izé el estudio, contemplan de que la Opep extenderia

en cuanto a su dedicacién a
la casa y su familia.

Asi lo revela el estudio
“Global Home Index”, que
serd publicado hoy y que ana-
liza la valoracién que se hace

orden, limpieza, organizar
compras, cuidado de perso-
nas dependientes, pero tam-
bién hdbitos de compartir
en familia, como cenar jun-
tos e incluso cocinar.

los acuerdos para disminuir
la produccion del petréleo y
asi presionar los precios al

alza. Sigui el precio del

“Para mi es importante

crudo, los precios de las ga-
solinas también comenzaron
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rior de la familia y el tiempo  da en otros paises, es que Howmbre Mujeres reporte.
y responsabilidad que se les  para hombres y mujeres es  hile ests dentro de los pafses que cocinan con mayor frecuencia % 1%
dedica a ellas. El pais que li- igual de importante ocupar- | THINKSTOCKPHOTOS.COM 51 51%
dera el podio es Argentina, se de las tareas del hogar.
seguido de Brasil y Colombia. No obstante, la brecha se  dice Debeljuh. En tanto, cuando se trata 9
“Para estos paises la fa- dispara cuando se pregunta de ordenar y limpiar la casa,
milia juega un rol importan-  si “la sociedad valora mds el  Qué hacen en la casa 33% de las mujeres afirma  “L a5 obligaciones seria el alza promedio que

te y eso se materializa en el
dia a dia”, asevera Patricia

éxito profesional que dedi-
carse a las tareas del hogar™:

Las tareas domésticas com-
prenden un abanico de acti-
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tas tareas, mientras que en
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a descuidar el tiempo

registrarian las bencinas este
jueves

Debeljuh, una de las autoras  hombres que responden vidades, unas mds placente- los hombres llega a 23%. cado al hogar y

del documento. afirmativamente llegan a  ras que otras, pero igual de Luego, alguien tiene que |3 familia” A su vez, el délar en Chile
Ante la brecha de género  59% y mujeres a 42%. necesarias. hacerse cargo de las compras . ha seguido con leve tenden-

por las horas dedicadas al “Puertas adentro, los Chile estd dentro de la y la tendencia en todos los H%mbores » Mujeres cia al alza, ubicdndose en

hogar, Debeljuh es optimis- hombres reconocen, al mis- media de los paises que co- paises que participaron del 1% 51% $665,5 al momento de hacer

ta: “En el siglo pasado, sélo
17 aios atrds, teniamos ro-
les muy marcados. El varén
salia a trabajar y la mujer se
quedaba en la casa a cargo

mo nivel que las mujeres la
importancia del trabajo del
hogar, pero puertas afue-
ra, es visto por la sociedad
como menos relevante”,

cinan comida casera con
frecuencia, con un 34%, algo
que aumenta a 41% cuando
se trata de sélo almorzar o
cenar en familia.

estudio es igual: las mujeres
son las que van al supermer-
cado, siendo mds pronuncia-
do en Argentina, Guatemala
y Chile.

Fuente: Primer informe Global
Home Index

estas estimaciones, $2 mds
respecto del promedio regis-
trado entre la semana del 27
al 31 de marzo y la anterior.
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Chilenos dedican 29 horas
semanales al hogar

Si bien las mujeres invierten mas horas que los hombres, para ambos es igual
de importante ocuparse de las tareas del hogar.

Por: Camila Albertin © Hace 8 hor -

Los chilenos invierten 29 horas semanales en las tareas del hogar. Eso
si, las mujeres aportan 18 y los hombres sélo 11. Sin embargo, a nivel
mundial, nuestro pais esta dentro de los mejores posicionados en
cuanto a la dedicacion de su casa y familia.

Asi lo revela el estudio “Global Home Index”, que serd publicado hoy y
que analiza la valoracion que se hace sobre las tareas domésticas,
como se distribuyen al interior de la familia y el tiempo y
responsabilidad gue se les dedica a ellas. El pais que lidera el podio
es Argentina, seguido de Brasil y Colombia.

“Para estos paises la familia juega un rol
importante y eso se materializa en el dia a dia”,
asevera Patricia Debeljuh, una de las autoras del
documento.

Ante la brecha de género por las horas dedicadas
al hogar, Debeljuh es optimista: “En el siglo
pasado, sélo 17 afios atrds, teniamos roles muy
marcados. El varén salia a trabajar y la mujer se
quedaba en la casa a cargo de los nifios. Ese es un
viejo paradigma con el cual seguimos conviviendo.
Sin embargo, hoy en dia las mujeres estan
educando a sus hijos de otra forma. Estamos
formando una nueva generacion y eso hard que
esa brecha se vaya acortando cada vez mas
rapido”.
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Las horas que se invierten en el hogar y que analizd el estudia,
contemplan orden, limpieza, organizar compras, cuidado de personas
dependientes, pero también habitos de compartir en familia, como
cenar juntos e incluse cocinar.

Un aspecto que la autora destaca en Chile y que no se da en otros
paises, es que para hombres y mujeres es igual de importante
ocuparse de las tareas del hogar.

Mo obstante, la brecha se dispara cuando se pregunta si “la sociedad
valora mas el éxito profesional que dedicarse a las tareas del hogar™
hombres que responden afirmativamente [legan a 59% y mujeres a
42%.

“Puertas adentro, los hombres reconocen, al
mismo nivel que las mujeres la importancia del
trabajo del hogar, pero puertas afuera, es visto
por la sociedad como menos relevante”, dice
Debeljuh.

Qué hacen en la casa

Las tareas domésticas comprenden un abanico de actividades, unas
mas placenteras que otras, pero igual de necesarias.

Chile esta dentro de la media de los paises que cocinan comida casera
con frecuencia, con un 34%, algo que aumenta a 41% cuando se trata
de solo almorzar o cenar en familia.

En tanto, cuando se trata de ordenar y limpiar la casa, 33% de las
mujeres afirma que siempre se ocupa de estas tareas, mientras que en
los hombres llega a 23%.

Luego, alguien tiene que hacerse cargo de las compras y la tendencia
en todos los palses que participaron del estudio es igual: las mujeres
son las que van al supermercado, siendo mas pronunciado en
Argentina, Guatemala y Chile.
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